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La diversificacion de los patrones de
consumo en San José (1857-1861)*
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Con la produccién y venta del café, después de 1850,

los pobladores del Valle Central, especialmente los josefinos,
vieron aumentar sus ingresos de manera decidida. Esto les
permitié elevar el consumo de articulos importados, princi-
palmente de Europa. Pero, ;cuinto y de qué manera se

.

.-

diversificaron los patrones de consumo?

La recoleccion de los avisos comerciales de los peri6dicos que circu-
laron entre 1833 y 1850 es una tarea que aun estd en proceso. La
informacién recopilada se utiliza en el proyecto de investigacién No.
806-89-030 titulado "El marco material de la vida familiar, el compor-
tamiento sexual y la moral de las relaciones domésticas en el Valle
Central de Costa Rica (1750-1850)", realizado en el Centro de
Investigaciones Historicas por el profesor Ivin Molina Jiménez; y el
proyecto No. 212-91-253 que estd a mi cargo, titulado "Historia de la
comunicacién social impresa en Costa Rica (1821-1850)", adscrito a
la Escuela de Ciencias de la Comunicacién Colectiva. Ambos estin
financiados por la Vicerrectoria de Investigacion de la Universidad
de Costa Rica. La labor de extracciéon del material la efectia el estu-
diante Antonhy Goebel, asistente del segundo proyecto menciona-
do.

Licenciada en Ciencias de la Comunicacién, profesora en la Escuela
de Ciencias de la Comunicacién Colectiva, Universidad de Costa
Rica. Bachiller en Historia. Estudiante de la Maestria
Centroamericana de Historia.



El proposito de este trabajo es dar respuesta a esa pre-
gunta, que hasta ahora no ha sido abordada por ningin
investigador, ya que solo existen escasas referencias en los
escritos de algunos viajeros, quienes dejaron testimonio de lo
que observaron en sus visitas a Costa Rica durante la primera
mitad del siglo XIX. '

Las fuentes utilizadas para contestar nuestro cuestiona-
miento son diversas, pero pretendemos hacerlo a través de
una que permanece hasta ahora inexplorada: los avisos
comerciales que se publicaron en los periédicos de la época.

Se tomaron en consideracion tres de esas publicacio-
nes: Cronica de Costa Rica, Nueva Era y Album Semanal.
De estos periodicos, se seleccionaron cinco afios, de 1857 a
1861 en los que se publicaron un total de 1.025 avisos. De
los anuncios, se escogieron aquellos que ofrecian alimentos,
licores, muebles, enseres, ropa, accesorios y medicinas. Se
analizaron ademis los avisos referentes a la oferta de servi-
cios vinculados con los renglones mencionados. El total de
avisos estudiados ascendi6 a 213.

Ciertamente este es un trabajo limitado, en la medida
en que se eligié solo una muestra de los mis de 1.500 avisos
extraidos de los peri6dicos que circularon en Costa Rica
entre 1833 y 1861. Sin embargo, los anuncios seleccionados
nos permiten analizar, en el espacio urbano josefino, la ofer-
ta de diversos bienes; aparte de que proporcionan una vision
general de la infraestructura comercial y la oferta de servicios
a fines de la década de 1850.

1. Alimentos, bebidas y medicinas

La cuantia de los anuncios sobre alimentos, especial-
mente importados, avala la aseveracion del diplomatico chi-
leno Francisco Solano Astaburuaga, quien afirmaba en 1857:

v_.el comercio de Costa Rica no puede menos que rodar a una escala
no insignificante. La Inglaterra, Francia, los Estados Unidos, Chile
mismo y las republicas hermanas mantienen con ella cambios consi-
derables. Su movimiento comercial se representa por mis de 20.000
toneladas, importando y exportando un valor de $2.600.000. Las
importaciones consisten en mercaderias europeas, miquinas, harinas
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y otros frutos de aquellos paises, y sus retornos se efectiian en café,
maderas, cacao, perlas y la concha que las produce, chancaca, cue-
ros, zarzaparrilla, etc, ..."

El intercambio comercial de Costa Rica con el exterior
se realizaba, en ese momento, primordialmente con Gran
Bretafia, aunque se mantenian relaciones con otros paises de
Europa y América. Desde el siglo XVIII, los britinicos man-
tuvieron un comercio activo con las colonias espafolas y
Costa Rica no estuvo exenta de ese triafico mercantil;® pero
fue después de 1821 que reemplazaron definitivamente a los
espafioles. Gran Bretana se convirti6 en el principal mercado
para los productos centroamericanos y en una fuente directa
de manufacturas* para la regiéon. No cabe duda de que el
comercio exterior crecio cuantitativamente en el istmo cen-
troamericano a mediados del siglo XIX: el valor de las
importaciones de mercaderias procedentes del Reino Unido
pasd de 949.513 en 1849 a 2.523.200 libras esterlinas entre
1849y 1851.°

De los articulos britinicos que se importaban, los texti-
les ocuparon un lugar de preferencia: el 85% del valor total
de productos britdnicos importados por América Central
entre 1857 y 1860.° A pesar de ello, en los periodicos costa-
rricenses de la época, se promocionaba mayormente a los
productos alimenticios (véase el Grifico 1). Los comercian-
tes, nacionales y extranjeros, ofrecian jamén de Westfalia,
queso suizo, bacalao de Escocia, esparragos, frutas en con-
serva y en almibar, pescado seco, "petit pois", salmdn y otros
comestibles procedentes de la Peninsula Ibérica y de otros
paises de Europa Occidental.

Si las importaciones de telas y ropa eran cuantitativa-
mente superiores en ese momento, ¢ por qué los comercian-
tes promocionaban especialmente los alimentos? El énfasis
quizd obedecia a que los textiles tenian, desde el siglo XVIIJ,
un consumo generalizado y por tanto, no requerian tanta
publicidad; en cambio los comestibles extranjeros se empe-
zaban a introducir en el mercado, lo que obligaba a los
negociantes a anunciarlos para que los sectores con suficien-
te poder adquisitivo, los compraran. Por otra parte, los pro-
ductos comestibles, por ser en su mayoria perecederos, difi-
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cilmente iban a ser transportados por los buhoneros’ de pue-
blo en pueblo, como se hacia con los textiles. Ademads, segiin
se desprende de los avisos comerciales, en los cuales se aso-
ciaba el consumo de los comestibles extranjeros con la dis-
tincién, los duenos de los almacenes se encargaban de distri-
buir los alimentos al por mayor y al detalle.

El origen de los alimentos importados era diverso. De
Espafa provenian las aceitunas, el aceite de oliva, las pasas 'y
el arenque. Los quesos y los jamones venian de Suecia,
Holanda y Flandes. La harina procedia de Chile, California,
Colombia o Nueva York y era el producto no elaborado mis
anunciado en esa época (véase el Grifico 2), con una parti-
cularidad: a diferencia de la mayoria de los articulos, se pro-
mocionaba como producto Gnico; en otras palabras, todos
los avisos sobre venta de harina ofrecian exclusivamente ese
producto. Esto, mis el hecho de que se publicitara con tanta
frecuencia, sugiere que tenia un buen mercado en un pais
donde el trigo ya casi no se producia.?

Los productos nacionales, en todo caso, no estaban
excluidos en los avisos de la época: al lado de los quesos
extranjeros, del jamoén inglés y de la sal de Peri, también se
ofrecia queso de Turrialba; Francisco Gil, en mayo de 1859,
vendia:

"...Sardinas en aceite, medias latas y cuartos- Queso de Suecia muy
superior- Id. de Flandes conocido por queso de bola- Id del pais (de
Turrialba)- Sal del Pert en Ladrillos. Esperma-Jabon Inglés y geno-
ves-Aceite de comer en botellas y medias botellas-..."*

Para entonces, la dieta basica del costarricense
comenzaba a ligarse al arroz y a los frijoles. De acuerdo con
el aviso de Gil, ya se importaba arroz desde Sonsonate en
1859.°

Igualmente, los sazonadores europeos, se volvieron
indispensables para elaborar las comidas. Esto provoco,
segun el cientifico aleman Moritz Wagner, de visita en el pais
en 1853, que "...1os platos [estuvieran] cargados de pimienta y
condimentos de la cocina inglesa..."!, incluso se importaba
sal; asi en mayo de 1857, un aviso sin remitente, anunciaba la
venta de "...sal inglesa de superior calidad 4 la que se hace
en el pais, al precio de cinco pesos la carga de ocho y media
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arrobas".”? Los productos extranjeros competian ya con Jos
nacionales, en precio y calidad.

La competencia no desalentd, sin embargo, la instala-
ciéon de fibricas de alimentos en Costa Rica. Juan Lang,
comerciante y artesano de origen europeo, decidié rivalizar
con los articulos importados, produciendo él mismo una
buena variedad de productos; y en junio de 1858, anunciaba
que él:

"... ha vuelto a establecer en una escala mayor su fibrica de
Gelatinas compuesta de sustancias animales, y tan recomendada por
la medicina, para los convalecientes como el ténico mas fuerte y
corroborante. Tambien estard siempre provisto de un surtido de jale-
as de jugo de frutas de varias clases, preparadas con esquisito esme-
o en tarros de loza tapados, lo cual las preservard siempre contra la
fermentacion acética, que produce la humedad del aire en estas con-
servas; y ademas de una variedad de excelentes y sabrosas confituras
en las cuales, muy al contrario de las extranjeras, no se encuentra
ninguna sustancia colorante que sea nociva 4 la salud. Para compla-
cer mas 4 sus parroquianos ha afiadido i los deliciosos bocados que
el les ofrece una variedad de helados que fabrica 4 la orden cada vez
que se necesite una cantidad, cuyo valor no baje de 4 pesos.- Ofrece
ademas establecer ordinariamente cada lunes y jueves de la semana,
una venta de este articulo de las 10 de la maiiana 4 las 3 de la tarde,
sin perjuicio de proporcionarlo de cuando en cuando algunas
noches de las 7 4 las 10 de la noche, lo cual se anunciara por medio
de un farol 6 linterna de colores sobre la puerta de 1a pasteleria..."?

Lo que parece claro, observando los precios de los arti-
culos que se promocionaban, es que no se trataba de pro-
ductos baratos, como se observa en el Cuadro 1. En este sen-
tido, Wagner advierte que "... casi todas las mercaderias
europeas valen aqui 50% mas que en las capitales del Viejo
Mundo..."* pero no solo los articulos extranjeros tenian valo-
res elevados. El mismo sefialaba que los productos naciona-
les se pagaban costosamente: "...1a cajuela [de papas] se paga
a dos reales y medio, el maiz a cuatro vy los frijoles a cinco
reales. La mantequilla mala del pais cuesta de tres a cuatro y
el queso un real y medio la libra; un pollo vale un real y
medio y una docena de huevos un real "

Los precios de los comestibles no eran invariables; afir-
macién que se constata tras seguir durante cuatro meses los
avisos de Breucker, un importador de harina de Chile.
Empez6 ofreciendo el quintal de harina a 7 pesos y medio
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real en octubre de 1860, y en febrero del afio siguiente, habia
rebajado el quintal a 6 pesos. En cambio, la harina de maiz,
un producto nacional, mantuvo el precio estable durante
todo ese tiempo (véase el Cuadro 1).

El elevado precio de los comestibles se relaciona con
cierto desplazamiento de la agricultura de subsistencia y la
ganaderia por el café, en un contexto de crecimiento demo-
grafico y desarrollo de la urbanizacién.’ Esto dltimo es
importante tesaltarlo porque los comestibles mas sofistica-
dos ofrecidos por los comerciantes estaban dirigidos a los
sectores mas acaudalados, especialmente los vecinos princi-
pales del casco urbano de San José.

Al lado de los alimentos importados sobresalian los
licores, los cuales mantuvieron un lugar de privilegio en los
periédicos. El cliente podia elegir entre la champana de
Borgona y la "Haut Sauterne”; pero la gama de vinos ofreci-
dos era mucho mas variada: "Haut Brion", "St. Emilion",
"Benicarlo", "Tenerife", "Madeira", "Barsac", "Margeaux",
"Medoc", "Gran Vin", "Priorato", "San Julian", etc.

Evidentemente, los vinos franceses y espafoles ocupa-
ron un sitio de preferencia en los establecimientos comercia-

Cuadro 1

Precio de algunos alimentos por afio, seglin
medida y precio

Articulo Afo Medida Precio en
pesos y reales

Harina de Chile y de California 1860-61 Quintal 6-7,4
Dulce 1858 Quintal 4
Jamén 1858-59 Libra 2,4-34
Fideos 1859 Libra 0,2

Sal 1860 Quintal 21
Harina de maiz 1860 Quintal 5

Fuente: Croénica de Costa Rica, Album Semanal, Nueva Era

les de la capital costarricense del siglo XIX. Bastaba promo-
cionarlos como bebidas procedentes de esos paises, sin dar
mayores detalles. Empero, no todos los anunciantes seguian
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ese patrén. Se inclinaban mds por dar una larga lista de mar-
cas de vinos para que el cliente eligiera el de su agrado.
Aparentemente, a juzgar por la asiduidad de los avisos, los
vinos oporto y jerez eran los de mayor consumo (véase el
Grifico 3).

Algunos licores nunca fueron anunciados por los
comerciantes, el whisky entre ellos; en cambio, el cofac y la
ginebra, traida esta Gltima de Holanda, eran articulos perma-
nentes en los establecimientos comerciales. En efecto, si
bien no existian tiendas dedicadas Gnicamente a la venta de
bebidas, casi siempre los licores formaban parte de las listas
de articulos que ofrecian al piablico, a pesar de que "..l1a
venta de licores extranjeros se permite previo pago de una
patente de valor de 200 pesos mensuales..."” y de que se
requeria una licencia especial para venderlos, segiin narraba
el viajero irlandés Thomas Francis Meagher en 1858:

"con excepcidn del cofiac y demas licores destilados, el tabaco y la
polvora, todos los articulos de comercio estin libres de toda restric-
cién. Siendo los articulos exceptuados monopolios del Gobierno, se
depositan en almacenes publicos y no pueden enviarse al interior ni
al exterior sin una licencia especial."*®

Los mercaderes anotaban el nombre de las varias mar-
cas de licores que tenian en existencia, al lado de la ropa,
los alimentos, los muebles y las medicinas. Un buen ejemplo
es el aviso de Juan Lang en mayo de 1860. Este negociante,
tras proporcionar una larga lista de licores, promocionaba
ademds "...4 precios comodos Ciruelas Pasas Azucar refinada
Fideos Goma ardviga Esperma Harina y otros articulos".”

Hasta artesanos que ofrecian sus servicios como sas-
tres, hojalateros, cargadores y tintoreros, vendian licores en
sus casas o en sus tiendas. Probablemente se trataba de un
producto de alta demanda y por tanto un buen negocio para
los comerciantes permanentes o esporadicos.

Hubo establecimientos que se anunciaban como "vino-
terias", Victor Golcher, en junio de 1859, advertia que "en el
Hotel de Paz se establece una vintoreria [sic] en donde se
encontrari toda clase de vinos esquisitos..."* y daba aviso de
la existencia de cerveza extranjera y del pais en su tienda.
Golcher, sin embargo, no era el Ginico que promovia la venta
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de cerveza nacional; otros comerciantes anunciaron esta
bebida hecha en el pais, al lado de los mas prestigiosos lico-
res extranjeros.

La presencia de la cerveza del pais en los avisos comer-
ciales (de hecho el unico licor nacional que aparece en los
anuncios) evidencia que tal bebida se empez6 a producir en
Costa Rica por lo menos desde la década de 1850.

Las bebidas podian ser obtenidas en cajas, en botellas o
en medias botellas, a precios que oscilaban entre 2y 7 pesos
la caja y entre 0,4 reales y 2 pesos la botella. La diferencia de
precio entre una marca de vino y otra no variaba grande-
mente. Se podia obtener un vino Burdeos "...legitimo de la
mejor calidad sin casco..." a dos pesos la media botella.? y
una caja de champin en 17 pesos. De acuerdo con los avisos
que aportan el precio de los licores, para mayo de 1860, el
valor casi no variaba entre un tipo de vino y otro. (Véase el
Cuadro 2)

Las casas comerciales que ofrecian bebidas, por lo
general, vendian medicinas, las cuales también se anuncia-
ban en los periédicos. En abril de 1858, en un aviso sin remi-
tente, se'da razén de que "...1a botica y vinoteria de la plaza,
ofrece por mayor y menor, 4 precios comparativamente muy
baratos, un surtido de drogas de Alemania y Francia...", ade-
mds de "...vinos buenos de toda clase y vinos puros propia-
mente escojidos para el uso de enfermos".?

La raz6n por la cual articulos tan distintos en aparien-
cia, se vendia en un mismo establecimiento, es porque se
consideraba que existian licores que tenian propiedades
curativas y por tanto se anunciaban al lado de las medicinas.

En todo caso, la gama de medicamentos que se vendi-
an no era muy variada, mas bien se concentraba en uno o
dos productos considerados "magicos" para sanar al enfermo
de cualquier mal: el bdlsamo anacardino y las pildoras de
Holloway (véase el Grifico 4). Estas Gltimas eran ampliamen-
te recomendadas por los médicos y farmacéuticos del pais,
entre ellos el galeno Bruno Carranza, agente vendedor en
Costa Rica de la casa inglesa distribuidora de tales pildoras.

En un aviso publicado en enero de 1858 Catranza deta-
llaba las cualidades de ese medicamento, "...compuesto
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enteramente de yervas medicinales...", que recomendaba
para todas las edades pues era "...benigno 4 la nifiés mas
tierna y a la complecsion [sic] mas delicada, é igualmente
pronto y seguro para desarraigar el mal en la constitucion

Cuadro 2

Vinos ofrecidos por Juan Lang en mayo de 1860
segin el precio por botella y por caja

Vinos Precio por botella Precio por caja
en pesos y reales en pesos y reales
Burdeos 0,4 4,2
Champafia superios 2 17
Oporto 0,6 7
Madera 0,6 7
Jerez 0,6 7
Pajarete 0,6 7
Barsac 0,6 6,4
Tenerife 0,6 6
Venicarlo 0,6 6
Milaga 0,6 6
Guignolet 1 10

Fuente: Nueva Era. No. 22. Costa Rica, (20-5-1860). p. 4

mas robusta, es entermente inofensivo en sus operaciones y
efectos, mientras busca y remueve las enfermedades de
cualquiera especie, en cualquier grado en que se encuen-
tren y por antiguas y arraigadas que sean." A pesar de ser
eficaces para curar asma, lombrices, ictericia, tisis y otras
muchas enfermedades, no eran medicamentos caros, pues
su costo era de "...cajas de 4 docenas, 4 cuatro reales, de 12
docenas 4 medio escudo, y de 24 docenas, 4 2 pesos."?

A diferencia de las facultades omnipotentes de las pil-
doras Holloway, el bilsamo anacardino solo tenia la ventaja
de quitar "...el dolor de muelas y de oido y de cara, en diez
minutos..."* Pero, su precio era mucho mais elevado que el
del primer medicamento, pues su valor ascendia a diez
pesos la docena, a pesar de que las primeras eran importa-
das de Inglaterra y el balsamo era fabricado por el Dr. J. S.
Riera en Costa Rica.
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Las pildoras (o el ungiiento) Holloway era sin duda un
medicamento de consumo popular. Burlaindose-de las cuali-
dades omnipotentes que se le atribuian, el comerciante
Gustavo Meinecke, en un aviso publicado en abril de 1858,
advertia que tenia en existencia "...1os mejores vinos y licores
como tambien Jamon de Wesfalia, Carnes, Patés, Legumbres,
Quesos de Holanda y Limburg frescos,... [y otras] DELICA-
DEZAS [que] ganan en ventaja 4 las famosas Pildoras de
Holloway." Los productos que ofrecia, a diferencia de las
pastillas, "... agradan mas al paladar y fortifican y enrobuste-
cen la constitucién humana..." Las cualidades omnipotentes
de las pildoras se veian minimizadas ante las facultades de
los articulos que promovia, porque incluso el jamén o los
quesos "...ayudan del modo mas eficaz 4 chancelar pagarés,
aumentar la cosecha del café y adelantar el principio del cal-
zado de las calles de nuestra capital".”

Las barberias también vendian articulos medicinales,
que tenian usos diversos. El balsamo de jabén que ofrecia
Alejandro Cardona, en abril de 1860, se recomendaba tanto
para afeitarse como para lavarse las manos, y segiin Cardona
servia "...igualmente para limpiarse los dientes...", y ademis
se anunciaba como "...Gtil para muchos remedios". El balsa-
mo tenia un costo reducido, cada botellita valia seis reales e
incluso, el barbero le daba la oportunidad al cliente de
"...hacer la esperiencia antes de comprarlo".%

La importacién de medicinas no debié ser muy impor-
tante a juzgar por los estudios efectuados por el historiador
Rodrigo Quesada. De acuerdo con sus investigaciones, no
aparecen registros de importaciones de drogas y medicinas
procedentes de Gran Bretana hasta 1881.7 Los avisos indican
que se preferian los productos medicinales frescos, prepara-
dos con plantas consideradas curativas por los boticarios.
José Ventura Espinach aseguraba, en un anuncio publicado
en octubre de 1858, que tenia "...un surtido de medicinas en
el mejor estado, por ser todas ellas frescas".? El Doctor
Nazario Toledo iba mis alld: en octubre de 1858, ofrecia no
solo productos preparados sino también las especias y para
asegurar su "frescura", compraba a los expendedores las
plantas medicinales tras el pedido de sus clientes. Por eso,
sefalaba en el aviso que tanto en su botica en San José,
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como en su establecimiento en Puntarenas, "...se hallarin en
pocas porciones productos y especias de Centro-América
con el objeto de que sirvan de muestras, y averiguar su con-
sumo segun los pedidos que hagan".?

A la vez se requeria que el producto preparado tuviera
el respaldo del farmacéutico que las expedia. En este senti-
do, Miguel Lara, boticario guatemalteco que radicé en el
pais por un tiempo, garantizaba en setiembre de 1858, no
solo observar personalmente en el despacho de los medica-
mentos, "...la mayor exactitud y esmero...", sino que ademais
prometia un servicio eficiente, ya que su botica "...estard
abierta 4 cualquier hora de la noche que la necesiten..."®

En las boticas era comin la venta de pesticidas al lado
de instrumentos médicos. Juan Braun es un buen ejemplo
de esta afirmacion, cuando en mayo de 1861, avisaba al
publico que acababa de recibir, procedente de Europa

"...un surtido completo de drogas y medicinas nuevas, ade-
mas jeringas, bragueros, mamaderas, morteros, pildoreras,
un verdadero remedio para matar ratas y moscas, y soliman
para los ormigueros. Las pastillas nuevas de lombrices, un
polvito nuevo, garantizado contra el c6lico de los nifios."!

2. Vestuario y articulos de tocador

A juzgar por lo ofrecido, los vecinos principales gusta-
ban de vestir a la Gltima moda que se imponia en las grandes
capitales del mundo, y el hacerlo no era barato. Un pantalén
de casimir de calidad superior costaba 12 pesos en 1858%, y
unas botas de charol 8 pesos.” Si consideramos que un som-
brero fino tenia un costo de 7 pesos y 3 reales* y una camisa
de lino 2 pesos®, sin tener en cuenta ni las camisetas, las
medias ni los calzoncillos, el costo de una mudada estaba
cercana a los 30 pesos. Al tomar en consideracion que el
salario promedio de un jornalero por mes oscilaba entre 15 y
18 pesos* podria asegurarse que la ropa descrita no era
adquirida por la gente comun.

Pero las personas de menores ingresos tenian otras
opciones. En el mercado se ofrecian zapatos de becerro de
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segunda clase a 2 pesos y pantalones de calidad inferior a 6
pesos (véase el Cuadro 3). El calzado no era un bien muy
necesario. Los pobladores, de acuerdo con la descripcién de
Wagner, acostumbraban a caminar descalzos: "mds del 90%
de la poblacién ... no usa por comodidad o por economia
zapatos entre semana; aun los hijos de comerciantes acauda-
lados caminan cominmente hasta los diez afios descalzos."”

A pesar de ello, la proporciéon de avisos sobre zapatos
supera a los demds renglones de atuendos personales (véase
el Grifico 5). El calzado era un bien cuyos consumidores,
segln los anunciantes, eran los pobladores con capacidad
econbdmica, en quienes se estaba creando la necesidad de
usarlos. Esto explicaria en parte la afluencia de avisos en este
sentido.

En cambio, las camisetas, calzoncillos y camisas eran
prendas masculinas cuya frecuencia en los avisos comercia-
les sugiere que se trataba de articulos adquiridos usualmente
por diferentes grupos sociales, en parte porque su precio no
estaba fuera del alcance de los sectores con menor capacidad
econdmica. En el remate de las existencias de la casa "Tinoco
y Co.", que se aviso el 15 de abril de 1859, se ofrecian "...30
doc. camisetas de algodon y lana 4 18 r.s. doc", y se vendian
ademas, "...9 doc. de camisas con cuello, pechera y pufios de
lino 4 $24 doc."® Ciertamente se trata de precios al por
mayor; empero, la diferencia al menudeo no debi6 ser muy
grande.

Mis que otros articulos, la ropa se convirtié en un sim-
bolo de distincién. Los vecinos principales, al decir de Moritz
Wagner, vestian zapatos de charol y sombreros de copa, los
campesinos usaban los pies descalzos y "...sombreros de paja
o palma de ala angosta". Los hombres "comunes" llevaban
"...en los dias frios y lluviosos una manta rayada sobre la
camisa, pantalones de mezclilla o de algodén..."; en cambio,
" los ricos cafetaleros y comerciantes, visten a la moda fran-
cesa; les gustan los trajes tallados y le dan mucha importan-
cia a los sombreros elegantes de seda de Paris y de pita tren-
zada de Panamai de ala corta."¥

Entretanto, las damas, a quienes los comerciantes
dirigian buena parte de sus avisos, tenian para elegir
entre listones, abalorios, aretes, guantes y medias, como
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accesorios a sus vestidos, ademis de perfumes, colonias,
polvos de arroz. Para confeccionar los trajes, los almacenes
ofrecian las mas variadas telas: algodones y linos, sedas pro-
venientes de Paris, Londres y China (véase el Cuadro 4).

No extrafia que los avisos comerciales sefalaran la
existencia de este tipo de telas en los establecimientos
comerciales de San José. De acuerdo con los estudios de
Rodrigo Quesada, el 85% de los productos britinicos impor-

Cuadro 3

Precio en pesos de la ropa segiin medida
(1857-1857)

Ropade Medida $(a) Telasy Medida $ Calzado Medida $

uso y acces. y sombreros

Levita Gro Unidad 5 Gorra Unidad 6
militar Unidad 24-18 Zarazas Vara 1 Sombreros Unidad 7-1,4
Pantal6n Gaza  Vara 1 Zapatos  Un par 8-2
militar Unidad 12-9 Alpaca Vara 34  Zapatos

Charretera Unidad 17 Dril Corte 6-3,4 nifio Un par 2,4-1

Pantalébn  Unidad 12-0,4 Pafo Yarda 0,4  Zapatos

Fluses Unidad 25-18 DamascoYarda 0,6 dama Un par 6-1,2
Fraques  Unidad 24-20

Paltoes Unidad 15-12

Chalecos Unidad 6

Chaquetas Unidad 10-8

Capas Unidad 38-18

Camisas  Unidad 2,4-1,4

Corbatas  Unidad 1,4

Fuente: Croénica de Costa Rica, Album Semanal, Nueva Era
(a) Se refiere al precio del producto en pesos y reales

tados por América Central entre 1856 y 1860 eran textiles y
manufacturas. De los textiles el 91% eran algodones, el resto
eran lanas, linos y yute, telas para el consumo popular,® ade-
mas de sedas.

La ropa y la merceria ocupaban un renglén mucho
menor dentro del total de importaciones de Gran Bretafia a
Centroamérica que el de las telas, ya que segin lo descubren
los avisos comerciales, la costumbre no era comprar las pren-
das ya confeccionadas, sino adquirir las telas para componer
el traje a la medida. Ricos y pobres seguian esta prictica.
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Las telas inglesas favorecieron asi el desarrollo de un
artesanado dedicado a la sastreria. Algunos de estos artesa-
nos lograron acrecentar sus ingresos y abrir sus propias tien-
das, donde no solo hacian ios trajes a la medida del cliente,
sino que también ofrecian otros articulos. Iturraran Lara, por
ejemplo, en agosto de 1858, sefialaba que "...deseoso de ven-
der bueno y barato, anuncia que tiene un hermoso surtido
de géneros de toda clase para hacer las piezas que se le
encarguen tanto en pafos, casimires, merinos, terciopelo,
etc, etc, como en géneros de lino.-" En otras palabras, con-
feccionaba prendas de vestir para ricos y pobres; pero no
solo ofrecia esos servicios, también "...se comprometia a que
la pieza que no venga bien, sera arreglada en pocas horas
hasta quedar al gusto del comprador”.#

En todo caso, la importacién de ropa de Europa u otras
partes del mundo no era del todo ajena a la actividad de los
mercaderes costarricenses. Cuando esto sucedia, los comer-
ciantes se cuidaban de que fueran prendas exclusivas y se
trafan en cantidades reducidas. Wilhem Marr, por ejemplo,
anunciaba en mayo de 1857 que "...se acaba de recibir de
Europa un surtido pequefio de ropa hecha...", se trataba de
fraques, paletoes, levitas, chaquetas y pantalones, "...todo de
la ultima moda...".”

Igual como sucedia con los varones, el vestido distin-
guia a las mujeres de la "sociedad" de las sefioras del pueblo.
Wagner, describiendo los atuendos de estas Gltimas en un dia
de mercado, advierte e] uso de "...collares de abalorios o
alhajas de metal con cruces o imigenes de santos, a menudo
dos o tres veces entrelazados; no se usan pendientes en las
orejas, pero si anillos en los dedos".** La zaraza era la tela que
diferenciaba a la "...mujer descalza del pobre jornalero..." de
la "...rica ciudadana vestida de seda y con mantilla negra
sobre la.cabeza."#

La zaraza se vendia en grandes cantidades y la habia de
variados colores y dibujos. Federico Roger y T. Lacoste, en
enero de 1860, tenian para los compradores en Puntarenas
"...505 piezas de zarazas... 11 de zaraza azul...".¥ Seis meses
después, David Arguello promocionaba la venta, en un bara-
tillo, de "...Sarazas anchas muy finas".*



Cuadro 4

Articulos dirigidos a grupos especificos
(1857-1861)

Articulos Hombres Mujeres Nifios  Niiias Militares Curas

Art. de lujo

Sombreros 8

Zapatos 5

Vestidos

Ad. de cabeza

Crinolinas

Gorritas 1

Cuellos y mangas 1

Monturas 2 2

Medias 1

Juguetes 1

Pantalones 6

Adornos 1

Levitas 4
1
1
1

s = \N\D =
[\*]

Chaquetas
Gorras
Charreteras

TOTAL 15 22 5 5 14 2

Fuente: Cronica de Costa Rica, Album Semanal, Nueva Era

No es de extrafiar que esta tela fuera la preferida de las
mujeres del pueblo, pues una vara de "...sarazas finas, de
muy buena calidad y dibujos..."”, tenia un costo de un real.
A juzgar por los relatos del viajero inglés John Hale, las
mujeres del pueblo vestian mal, a diferencia de las damas de
las clases mas adineradas que gustaban de lucir costosamen-
te. Ya desde 1824, Hale notaba:

"... cuando llegué a la ciudad de Cartago fui invitado a una reunién y
al entrar en la sala me sorprendi6 ser presentado a tantas damas rica-
mente vestidas. Las perlas y alhajas de oro que llevaban algunas vali-
an por lo menos mil délares."®

Mais tarde, en 1859, cuando el café habia ampliado las
posibilidades de consumo de los distintos sectores sociales,
las mujeres de la plebe variaron sus atuendos. El viajero
inglés Anthony Trollope advertia que ya no vestian mal ni
anticuadas y las describia de la siguiente manera:"...son
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adictas a la crinolina, como lo quiere la indole mujeril en los
tiempos que corren; pero todo parece reducirse a tener las
faldas abombadas..."® ‘

En efecto, la crinolina, como las zarazas, era uno de los
articulos mis ofrecidos por los comerciantes de la época, de
varias calidades y en cantidades considerables. Dujardin, por
ejemplo, anunciaba en noviembre de 1859 la existencia en su
almacén de "...150 crinolinas de todas clases para sefioras y
nifias".® '

En todo caso, es indudable que Francia constituia el
mejor ejemplo de la moda a seguir por los pobladores aco-
modados. Este interés dio la oportunidad a Bounlanger para
especializarse en una linea: zapatos franceses™ y a Castanet
en sombreros. El primero anunciaba en octubre de 1859 que
"...ha recibido un nuevo surtido de sombreros de paja para
Sefioras y nifias, 4 la Gltima moda de Paris. Tambien de fiel-
tro, castor, muy finos".

El invocar a la moda parisina parecia ser un expediente
publicitario que daba buenos resultados. Es quiza por esto
que Saturnino Tinoco, en marzo de 1858, anunciaba que a su
almacén:

"... ha llegado Gltimamente un surtido completo de calzado francés,
para sefiora y para hombre.- Como tambien- Chalecos de seda, pan-
talones, levitas, y paletos de paiio fino".%

Por otra parte, las personas con cierta capacidad eco-
némica tenian la posibilidad de enviar sus ropas a una tinto-
retia donde ademas de lavarla y plancharla, se le podia dar el
color que desearan los clientes. Miguel G. Molina habia insta-
lado un establecimiento de tal tipo donde brindaba diversos
servicios: "...teflir todos los colores del arte, ya sea en seda,
lana 6 algodén, que para el efecto ha hecho traer de Europa
todo el material necesario,... Tambien lava y desmancha toda
clase de ropa de pario, desengrazindola y aumentando sus
colores si fuese necesario" >

El crecimiento econémico de Costa Rica permitié
importar tecnologia de los paises industrializados, lo que
dot6 a los artesanos del utillaje necesario para ejecutar su ofi-
cio de manera mais eficiente, como lo hizo Molina.

68



Ni los artesanos ni los comerciantes, tenian por cos-
tumbre poner en los avisos comerciales el precio de los arti-
culos que vendian; y quienes lo hacian, acostumbraban a dar
una gran gama de opciones para el comprador. Esto obede-
cia, probablemerite, a que el regateo era la forma acostum-
brada de hacer negocio. Un corto pasaje de Wilhelm Marr,
relatando sus andanzas en Costa Rica en 1854, antes de ins-
talarse como comerciante, muestra ¢como, al intentar com-
prar unos cerillos en una tienda de San José, el vendedor le
respondi6 que el precio de tales articulos era de cuatro por
un real. Marr narra: "puse mi real en el mostrador y recibi
mis fésforos. El me mir6 como admirado de que yo no rega-
tease".®

No solo con dinero se adquirian los productos que se
ofrecian. El trueque era todavia una forma coman de inter-
cambio comercial. Emilio Loper, un exitoso comerciante de
la época, dejaba abierta esta opcion en un aviso que publica-
ba en mayo de 1858, en el cual ofrecia cambiar "..licores
extranjeros por café de la proxima cosecha.*

3. Muebles y enseres

Cuando el alemidn Wilhelm Marr visité Costa Rica en
1854, observé como las cristalerias, las mesas doradas y las
pinturas al 6leo, estaban cambiando, junto con lgs relojes de
mesa y las lamparas, la decoracion interna de las viviendas
de los nuevos y viejos vecinos principales de San José:

"sin ofrecer un confort en el sentido que nosotros le damos a esta
palabra, la tendencia a imitar lo europeo se hace sentir mis sin
embargo. Ya es un magnifico piano que forma extrafio contraste con
las dos docenas de modestas sillas de rejilla arrimadas a la pared, fal-
tando el resto de los muebles; ya son dos elegantes sofis colocados
muy cerca el uno del otro, que hacen mis notorio lo que falta. A
veces hasta se ven preciosos espejos colgando de una pared blanca,
en medio de bancos de madera toscamente tallados y de sillas ordi-
narias de mimbre..."?

La descripcion de Marr evidencia el cambio que habia
empezado a producirse en el pais. El mobiliario que habia
prevalecido en las viviendas desde fines de la colonia, estaba
siendo paulatinamente desplazado por articulos importados.
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A Centroamérica ingresaban numerosas porcelanas proce-
dentes de Gran Bretafia.® Sin embargo, a juzgar por los avi-
sos comerciales, los articulos para el hogar que se importa-
ban eran muy diversos. Se anunciaban, entre otros, sillas,
pianos, guitarras, sofas, cristaleria, mesas de marmol, espe-
jos, colchones, adornos y comodas.

Se trataba de articulos que no eran de primera necesi-
dad, sino bienes de lujo que adornaban las casas de los veci-
nos principales. En efecto, estas edificaciones no sélo se dis-
tinguian de la casa del campesino pobre por su fachada, sino
también por su mobiliario. La cantidad de lamparas que se
anuncian en los avisos comerciales (véase el Grifico 6) con-
duce a pensar que las candelas estaban siendo sustituidas
por este "nuevo" artefacto procedente de Europa.

Igualmente, los relojes destacan por su frecuencia en
los anuncios periodisticos, lo cual seguramente estaba rela-
cionado con la capitalizacién del agro, que transformé poco
a poco la concepcidn del tiempo. El registro del tiempo era
necesario porque éste se habia convertido en dinero.” En
cualquier caso, los relojes se convirtieron en elementos utili-
tarios y decorativos (especialmente los franceses), indispen-
sables en las casas de los "notables" de San José.

Otros muebles, no tan qtiles, eran promocionados con
frecuencia. En efecto, en abril de 1858, Pedro Ganini anun-
ciaba la venta de mesas de marmol para sala y varias piezas
monumentales para mausoleo, que estaban a la disposicion
del publico en el "Hotel Costa Rica", donde se hospedaba.®
Wilhelm Marr ofrecia, en ese mismo mes, a los clientes que
no tuvieran la capacidad econémica para adquirir muebles
de marmol auténticos, "...mesas elegantes doradas, con tabla
imitacion marmol..."* Ademads, en las mas grandes tiendas de
la capital habia abundantes porcelanas de diferentes dise-
Nnos® y en la libreria de la imprenta "El Album" se vendia
papel imitacién marmol.®

Conforme la oferta de productos iba en aumento, los
clientes se tornaron exigentes. No solo tenian un afan por lo
europeo, sino que les llamaba la atencién lo novedoso y
peculiar. Los comerciantes, obviamente, aprovechaban esas
debilidades. Para promover la venta de los articulos, enfati-
zaban en aquello que los clientes buscaban: originalidad.
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Wilhelm Marr recurrio a ello en mayo de 1858, al anunciar
un producto comin en ese momento en Costa Rica: "...]as
figuras de cera santas y mundanas..." pero con una diferen-
cia, se trataba de articulos "jcomo no se han visto nunca
aqui" ’

El consumo de muebles y enseres crecié decididamen-
te, y con esta alza, los vendedores debieron adaptarse a las
reglas del mercado para obtener ganancias. Las rebajas en
los precios de los articulos, por ejemplo, les permitian ven-
der productos que se mantenian almacenados en sus tiendas
por un buen tiempo. La compania de Wilhelm Marr .ofrecia,
en 1858, ademds de dos pianos verticales construidos para
climas tropicales, unas silletas fuertes a 36 pesos la docena ;
un afio después, las silletas no se habian vendido. La compa-
fifa decidio, por tanto, reducir el precio a 32 pesos la doce-
na%*, y para mayo de 1857 solo le quedaban tres silletas. La
venta fue todo un éxito.

Otras mercancias no eran tan sencillas de colocar en el
mercado. Alfonso Meinecke importé dos pianos en 1858 y
tarddé mas de dos afios en vender uno de los instrumentos;
en 1860, todavia ofrecia el piano que le quedaba.
Probablemente este fue un caso atipico, ya que los pianos
eran articulos cuya adquisicién se generaliz6 entre los secto-
res acaudalados urbanos. Estos instrumentos constituian
incluso una inversion, pues podian ser transados posterior-
mente, como lo hizo don Rafael Escalante, quien en mayo
de 1857, vendia "...por café o dinero un piano de primera
clase...""

A juicio del alemidn Moritz Wagner, estos instrumentos
musicales constituyeron una "moda" entre los pobladores
adinerados "...para que ejercitaran en ellos los dedos las
sefioritas...", y en efecto muchas de ellas, al decir del cientifi-
co, "...aprendieron a tocar con gracia los valses y polcas de
Strauss".*

Paralelamente al aumento en el consumo de articulos
extranjeros, se desarrollaron en San José nuevos servicios
urbanos que condujeron, a su vez, a una diversificacion del
mobiliario y de la arquitectura doméstica. Por ejemplo, en
abril de 1858, los senores Francisco Kurtz y Guillermo
Nanne, avisaban el establecimiento de una cafieria en la
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capital, tras efectuar un contrato con el gobierno, capaz de
"...proveer de agua por el término de 5 afios a las casas parti-
culares..."® El nuevo servicio que se anunciaba abri6 la posi-
bilidad para vender "...estatuas, monumentos, fuentes esco-
gidas de patio 6 jardin, llaves, sumideros, regaderas, bom-
bas, etc. etc y otros objetos necesarios para el abasto de las
habitaciones..."” Kurtz y Nanne daban al cliente la opcién de
elegir el disefio de los objetos que requerian. En un aviso
publicado dias después, los artesanos alemanes ofrecian,
ademas de los articulos mencionados, "excusados"" para las
casas de los pobladores josefinos.

Estos cambios en los hibitos de consumo condujeron,
como era de esperarse, a la competencia y a la complemen-
taridad con los artesanos locales o extranjeros, radicados en
el pais. Por una parte, los artesanos se dieron a la tarea de
fabricar articulos que rivalizaban con los traidos por los
comerciantes de Europa. Este era el objetivo de Bradway y
Manson, quienes en diciembre de 1857 advertian:

"...estamos seguros no solamente de dejar contentas a las personas
que se dignen ocuparnos, sin6 también muy convencidos de que no
podran conseguir del extranjero articulos de esta clase, [trapiches de
hierro, molinos para limpiar café, bocinas de carreta, rejas para venta-
nas, campanas para iglesias y oratorios, arados, miquinas de aserrar,
etc) tan baratos como nosotros podemos fabricarlos".”

Utilizando los espacios del periodico, los talabarteros,
tapiceros y carpinteros, empezaron a promocionar sus servi-
cios. Enrique Browdorff, cuyo oficio era especializado y
dedicado basicamente al consumo urbano, ofrecia en mayo
de 1858 "...al respetable pablico de esta capital mis servicios
en mi profesién de pintor y tapicero. La persona que se
digne ocuparme puede ocurrir 4 la casa del finado Jesus
Cordero, calle de los Almacenes".”

A pesar de la preocupacion de los artesanos, los pro-
ductos extranjeros ya elaborados siguieron invadiendo el
mercado. Las manufacturas de plata, los candeleros de bron-
ce, los espejos y las estatuas, lo mismo que los sofas y los
tapices, se convirtieron en enseres "necesarios" en. las casas
de los pobladores acomodados. Los campesinos pobres pro-
bablemente no podjan gastar mas de ia mitad de su ingreso



mensual en sustituir su rdstica banca, hecha de madera de
cedro, por un cémodo y distinguido sofi de Alemania.

Describiendo el mobiliario de la casa al parecer de un
campesino acomodado, Wagner decia que era:

"... sumamente sencillo; una mesa y de vez en cuando un armario, un
largo banco de madera o una docena de sillas colocadas a lo largo de
las paredes...Los espejos son raros, el crucifijo y algunas imigenes de
santos, a veces algunos grabados en cobre o cuadros de familia en
las paredes blanqueadas, complementan el escasisimo adorno del
miserable cuarto de recibo."

Por otro lado, el trabajo artesanal se convirti6é en una
labor complementaria en este proceso de cambio en los
patrones de consumo. Algunos artesanos encontraron una
fuente adicional de ingresos en la reparacion de los articulos
extranjeros y nacionales que se adquirian en el mercado.
Bradway y Mason ofrecian, en diciembre de 1857, que "...las
reparaciones que se quieran hacer en maquina de las clases
que hemos indicado, 6 en cualesquiera otros objetos com-
prendidos dentro del circulo de nuestra empresa, seran
pronta y satisfactoriamente ejecutados".”

Estos fundidores constituyen un ejemplo tipico de la
vinculacién existente en el periodo entre el consumo urba-
no y la estructura productiva artesanal y agraria. A diferencia
de Browdortt, el trabajo de Bradway y Mason no estaba diri-
gido tnicamente al pablico urbano ya que algunos de sus
productos se dirigian a los agricultores. Ellos ofrecian cons-
truir

"...trapiches de hierro, molinos para limpiar café, bocinas de carretas,
rejas para ventanas balaustradas, campanas para Iglesias y Oratorios,
Arados de toda descripcion, mdquinas de aserrar, molinos para gra-
nos, parrillas etc...[ademas, proponian ejecutar su trabajo] bajo el
concepto de que [todas las [ordenes] ...serin prontamente cumplidas,
ofreciendo ademis no cargar cosa alguna por las consultas que se
nos hagan en nuestro establecimiento."

La prontitud era una cualidad que pregonaban los arte-
sanos como parte de sus virtudes, en un mundo que se
hacia cada vez mis competitivo, conforme crecia el merca-
do y se complejizaba la sociedad.
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4. La infraestructura comercial y los
comerciantes

Cuando Wilhelm Marr visité Costa Rica en 1854, advir-
ti6 un fenémeno que es evidente en los avisos comerciales
de los afios 1857-1861: "el comercio de importacién esta
casi exclusivamente en manos de extranjeros. Los costarri-
censes que lo ejercen tienen sus negocios en el interior del
pais".” En efecto, los mercaderes procedentes de Europa,
especialmente de Alemania, destacaban en la importacién
de articulos de cualquier género y se convirtieron en algu-
nos de los mas grandes comerciantes de la capital, a veces
como representantes de casas britanicas.”

El negocio era exitoso. Los importadores extranjeros
lograron no solo ampliar sus tiendas, sino que algunos
incluso abrieron subsidiarias para cumplir con su clientela.
Este fue el caso de Dujardin Roumien y Dubreuil, quienes
avisaban en octubre de 1860, que habian abierto "...una
nueva y grande tienda en la calle de la puebla, casa de la
sra. Dofia Maria Esquivel...", aunque "...1a antigua tienda
continuara también abierta."”

Evidentemente, la venta de articulos importados resul-
taba una actividad lucrativa para Dujardin. En junio del
mismo afio, habia instalado una casa de comercio en Paris
"...bajo la razon social de "Dujardin Roumien Dubreuil",
desde donde realizaba las transacciones comerciales para
sus establecimientos en Costa Rica.

Una buena parte de los mercaderes, nacionales y
extranjeros, mantenian almacenes en Puntarenas y en San

José, los dos centros de intercambio comercial mis grandes
de la época. Juan Knéhr, por ejemplo, anunciaba en octubre
de 1860, la venta de harina fresca de Nueva York en "...San
José y Puntarenas"; dofia Ana Benita Escalante, promovia
en abril del afio siguiente, la venta de azGcar "...en Alajuela
en casa de don Cirilo Martin: en Heredia en casa de Dofia
Ana Zamora".®

Las tiendas, sin embargo eran todavia apéndices de las
casas de habitacién. Por lo general, un aposento de la edifi-
cacidon se detinaba al comercio. El duefio de la vivienda
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podia ser el propio mercader, o bien podia alquilar una o
varias partes de su morada a un comerciante, como lo hizo,
en octubre de 1858, dofia Maria Esquivel de Quesada. Ella
le cedi6 a Juan Lang varios aposentos de su casa, por un
pago mensual, para que este realizara las actividades pro-
pias de su pasteleria.® La amplitud de la actividad mercantil,
no cobstante, hacia insuficientes esos espacios, sobre todo
para aquellos que, como Meinecke o Dujardin, realizaban
actividades a gran escala. El primero de ellos tenia un alma-
cén-bodega, tan grande que tenia "...capacidad suficiente
para depdsito de mercancias..." y por lo tanto "...se [ofrecia
en febrero de 1861] al comercio para el desempefio de toda
clase de comision..."

Ante el avance del comercio, algunas personas decidie-
ron construir tiendas y alquilarlas a los mercaderes. José
Maria Mora y Felix Madrigal avisaban, en noviembre de
1858, que habian concluido un edificio que "...contiene
veinte tiendas con las comodidades necesarias"® A su vez,
dofia Rosario de Ferndndez, en junio de 1859, daba noticia
de que frente a la casa de Gordiano Fernandez, "...se alqui-
lan dos tiendas de buena capacidad que pueden servir aun
de almacen..."%

El surgimiento de tiendas y talleres independientes
reforzé la identidad comercial y artesanal de tales estableci-
mientos. A pesar de que se seguia hablando de la casa de
Dujardin o de Marr, de Manuel Sanchez o de Julidn Carmiol,
para citar a unos cuantos, ya se anunciaban los locales por
su nombre comercial: "Sombreria francesa", "Tienda de los
volcanes", "Panaderia alemana", “Sastreria alemana",
"Zapateria francesa", "Botica de Puntarenas", "Pulperia del
vapor". Estos centros comerciales y artesanales, se convirtie-
ron en puntos de referencia basicos en el caso josefino.

Las tiendas requerian espacio porque el surtido de pro-
ductos era extenso, a juzgar por la variedad de articulos que
se promocionaban en los avisos comerciales. La detallada
descripcion que hace Wilhelm Marr de un almacén en 1854,
lo corrobora:

"...entré en una tiendecilla mezguina situada en la calle del Carmen.
Detras del mostrador y rodeado de un verdadero caos de todos los
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objetos posibles e imposibles, estaba un hombre pequefio y algo inju-
to... al lado de una sefiora vestida con sencillez...Ambos se movian -
con dificultad por entre la confusién de mercaderias de que estaban
rodeados. Tazas, vasos, hachas, juguetes, sartas de cuentas de vidrio,
indianas, velas de estearina, telas de seda, escopetas, sables, candele-
ros, aceite de olivas, merinos, jabén amarillo, botellas de tinta y de
agua de Colonia, paraguas, bastones, litigos, sombreros, botas, ollas
de hierro, machetes, guitarras, acordeones, vinagreras: todas estas
cosas yacian, colgaban o se erguian, amontonadas o sobrepuestas y
apretadas. Al parecer no quedaba espacio para respirar y mucho
menos para moverse. Sin embargo la pareja se movia en aquella jaula
de mercaderias, manejaba la vara de medir, pesaba y contaba; y en
tanto que ella hablando con volubilidad no comiin, vendia cintas de
seda a unas sefioras, €l le demostraba con un sonoro "JesGs!" a un
mozo de chaqueta, cuin poca era su ganancia en un par de espuelas
que le vendia".¥

La descripcién precedente coincide con la actividad
mercantil que se infiere de los anuncios. Muy pocos eran los
que se especializaban en una rama: zapateria, sombreria,
ropa o alimentos. La mayoria vendia toda clase de articulos
en su establecimiento, como lo hacia Gustavo Meinecke,
quien promocionaba indistintamente comidas, licores, ropas
y accesorios, muebles, enseres domésticos, etc. Ademas,
tenia un deposito de mercancias en su almacén y también
transportaba mercaderias de Puntarenas a la capital.

La magnitud y variedad de la actividad desplegada por
estos comerciantes es confirmada por el inventario de bienes
que se hizo del almacén de "Tinoco y Compania" en abril de
1859, con el objeto de subastar las existencias a fin de
"...pagar 4 su acreedor el Sr. Don Crisanto Medina".® El valor
de los articulos que se rematarian, de acuerdo con la comu-
nicacion judicial era bastante elevado: 43.170 pesos (véase el
Cuadro 5).

El capital que tenia en existencia el almacén de Tinoco
muestra la magnitud del negocio. De acuerdo al volumen de
mercaderia, su fuerte era la ropa y los accesorios: zapatos,
botones, hilos, encajes, listones, sombreros, paraguas de
seda y de lana, pafiolones, flecos, cintillos, pafios, rebozos y
guardas; no obstante, en términos de valor, los materiales de
construccién ocupaban el rubro mas alto, debido a que el
precio de estos articulos (acero, clavos, visagras, vidrios, ven-
tanas y balcones de hierro) era muy superior al de los otros
productos.
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Las existencias de alimentos y bebidas eran minimas,
pero en todo caso, el aviso del remate evidencia que en el
almacén se vendia de todo y a todos; sus consumidores eran
damas de la sociedad tanto como campesinas, agricultores y
artesanos, pobres o ricos, profesionales y comerciantes.
Igual se ofrecian llantas para carretas que naipes, zapatos
franceses que visagras y espadas para militares, picos de hie-
rro que gorras de seda para sefioras.

El comercio no era una actividad exclusiva de "merca-
deres" de oficio; también médicos y farmacéuticos trafica-
ban, y algunos crearon compaiias comerciales para la
importacion y exportaciéon de productos. Otros, ademas de
ofrecer servicios de sastreria u hojalateria, vendian articulos
variados en sus tiendas.

Cuadro 5

Clasificacién de los bienes del Almacén de
"Tinoco y Compaiiia" (1859)

Producto Valor en pesos y reales %
Muebles y menaje de casa 4089,50 9.5
Ropa y accesorios 11987,50 27.8
Bebidas y alimentos 609,50 1.4
Materiales para la

construccion 14809,50 34,3
Instrumentos agricolas 4949,75 11.5
Articulos de tocador 1254 29
Papeles y libros 1820,60 4.2
Telas 3650,15 85
TOTAL 43170,50 100,0

Fuente: Cronica de Costa Rica. No. 205, (16-4-1859). p. 4

Las mujeres, no estuvieron excluidas del fenémeno.
Muchas participaron con sus esposos en la empresa, fuera
esta de venta de bienes o de servicios. Alejandro Escalante
proponia el uso de una miquina de moler cacao a su cliente-
la, y advertia que la persona que quisiera ocuparla podia
entenderse con €l "...6 con su sefiora." ® La esposa no solo
manejaba la miquina sino que ademas despachaba los olo-
res y el azicar que vendian en su casa.



Ya para 1858, algunos anuncios iban dirigidos a grupos
sociales especificos. Ramén Ortiz, por ejemplo, avis6 a los
carpinteros y empresarios, en agosto de 1860, que vendia
madera cortada, de buena calidad y bajos precios:

"...como estd cierto de lo que se desea favorecer 4 los pequefios
empresarios 6 espectadores, no duda que se serviran ocuparle ofre-
ciendo que serd todo bien despachado con arreglo 4 los pedidos con
que se le favorezca, y que todo ser puesto en sus talleres 6 casas con
la mayor puntualidad, pudiendo mandar lo que gusten 4 esta su resi-
dencia...", [ubicada en Poas].®

Pese a la apelacién a sectores definidos, algunos gru-
pos no eran considerados compradores importantes. Es evi-
dente la ausencia de juguetes para nifios en los avisos comer-
ciales del periodo; solo en una ocasién, David Argiello
advertia a su clientela la existencia de tales productos en su
tienda, entre muchos otros que ofrecia al pablico, en un
baratillo que efectud en junio de 1859.” En cambio, si era
mis frecuente la promocion de juegos para adultos, como
domind, ajedrez y billar.

Por otra parte, la publicidad empezaba a especializarse:
en los avisos, ya se utilizaban recursos comunicativos para
captar la atencidn del puablico. Los articulos promocionados
se destacaban con letras llamativas dentro del texto, ya fuese
con negrita, con itdlica o con mayGscula. En ocasiones, se
recurria a la reiteracién de la palabra clave para atraer al lec-
tor; por ejemplo, Victor Golcher, en febrero de 1861, titulaba
su aviso de la siguiente manera: "HARINA, HARINA, HARI-
NA"** Los menos usaban titulares que exaltaban las cualida-
des del producto que promovian, como lo hizo Antonio
Pupo en mayo de 1860, al anunciar la venta de "Batchelor",
un liquido para teiiir el pelo; encabezaba su aviso asi: "SE
ACABARON LAS CANAS".»

Para esta época, algunos anunciantes habian creado ya
un formato de aviso que publicaban periddicamente en la
prensa, por un tiempo determinado :de dos a tres meses-, sin
variar ni una palabra. La mayoria de los comerciantes recurri-
an a la descripcion cuidadosa de lo ofrecido, ya fuera un
bien o un servicio. Winter, en agosto de 1858, especificaba
que su "..molino da una excelente harina, exactamente al
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gusto de los duefios al precio de un real la cajuela." Y agre-
gaba que "...como el molino es capaz de moler cinco cajue-
las por hora, se despacha mas pronto que en cualquiera
otro." Y ademas "...el trigo se pesa, y se devuelve el mismo
peso en harina, menos unas tres onzas por cajuela de 30...";
y continuaba dando detalles del servicio que ofrecia.*

En un ejemplo similar, pero mds sofisticado retérica-
mente, Herbert Parry anunciaba la venta de maquinas de
coser marca "Grover y Baker", y para dar cuenta de las cuali-
dades del aparato recurria a las opiniones que se publicaron
en Jos medios de informacién escritos en los Estados Unidos
(véase la Figura 1).

Otro expediente utilizado por los mercaderes para
aumentar las ventas, fue la realizacidon de baratillos en sus
almacenes. La actividad no era esporidica, sino ciclica y se
vendian varios articulos a precios rebajados. Lucas
Fernidndez anunciaba, en abril de 1859, "...un baratillo de
sarazas finas, de muy buena calidad y dibujos, 4 real vara, en
la tienda de la plaza..."”; entretanto, David Argiielio, en junio
de 1859, habia "...dispuesto vender 4 precios infimos un sur-
tido de mercaderias existentes en sus tiendas..."; se trataba
de gazas, alpacas, dril, mezclilla, ademas de trajes de seda y
de baile para sefiora, listones y flecos de seda, guantes bor-
dados, relojes de mesa, flores artificiales y juguetes para
nifios.®

EPILOGO

Los avisos comerciales que se publicaron entre 1857 y
1861 en los periddicos Cronica de Costa Rica, Nueva Era y
Album Semanal, evidencian un cambio en los patrones de
consumo en San José, durante ese periodo. En el mercado
no solo creci6 la oferta de productos procedentes funda-
mentalmente de Europa, sino que también se diversifico.

El desarrollo del mercado -interno y externo- alterd
tanto los hibitos alimenticios de la poblacién, como la
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forma de vestir y el mobiliario doméstico. Hasta las sustan-
cias utilizadas para sanar enfermedades fueron reemplaza-
das por medicamentos con supuestas cualidades
omnipotentes.

La amplitud de la actividad comercial permitidé un
desarrollo artesanal paralelo y un cambio en la infraestruc-
tura mercantil. Los establecimientos crecieron decidida-
mente, algunos debieron abrir subsidiarias para cumplir
con su clientela. Algunos locales dejaron de ser apéndices
de las casas de habitacién para adquirir su propia identidad
comercial.
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Anexos

Gratico 1
Distribucion de los 410 articulos anunciados segin lipo de  productos
anunciados  (1857-18561)

B Medicinas

B Licores

1% B Accesorios

B3 Ropa

L1 Muebles

B Articuios  varios

O Alimentos

4%

Fuente: Cronica de Costa Rica, Album Semanal y Nueva Era

Grético 2
Distribucion de 123 referencias sobre los 11 alimentos mas frecuentemente
anunciados (1857-1861)
Harina
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Arroz
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Fuente: La misma del Gralica |

Grafico 3
stribucion de las 89 bebidas mas frecuentemente anunciadas {1857-1861)
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Gréfico 4
Distribucion de los 16 medicamentos mas frecuentemente
anunciados (1857-1861)
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Fuente: La misma del Grafica 1

Gralico 5

M Gotas amargas
B Basamo Anacardino

Medicinas varias

ER Pastillas contra lombrices
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Distribucion de los 130 articulos mas anunciados en los avisos de ropa y accesorios

(1857-1861)
Zapalos
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Sombreros
Camisas
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Gistribucién de los 35 articulos mas frecuentemente anunciados en fos avisos de

muebles y enseres (1857-1861)
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