IDEOLOGIA EN LA PRESENTACION DEL MENSAJE
PERIODISTICO
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INTRODUCCION

Elmwmmmdmi,hﬂhmnﬁhmmmwiwmumu
complejo, ya que presents
Eal.lm-mms,wnmm,
Hamar lo atencidn acorca de un tema Cuys riqueza st prests & variados y extensos estudios.

Desde of Pade ¢! punto ¢ i ablis e advier
“Ww Ello 30 explica en parte, madisnta une
de s ol periodismo, Ia cusl prescribe eviter interponer barreras dptices entre.
o recaptor . por

i grifics sea uns funcidn del contenido.

e ests manera, un snuncio que induzes » I
necesidad del producto, es un mal enuncio, Mwwm’rllmmhnolw
mianto e o finalidad Gitima del mensaje. De igual maners. la noticla que no atrae nl con-
mueve af lactor en forme praporcional e a trascendencia de su contenido, s¢ halle mal pre-
sentads, i

slwmmmummmnmumw/mmmmmmmn
mundo, y segin los
vo, 8 menos que o emisor nnmmmaaw«l Mhmw-um&nqwumu\
ponde s une situacidn distinta de lo resl.

De ah/ que la prosentacién griics de In Informacién se desarrolle y transcurra de forma que
nomaimente ef publico no repare en ella, y que mas bien, se transporte por su intermedio

Desde el punto_de viste del emisor, por i n/uod

cidn de su mentaye ha sido_teme de tempranes y constant nes. Ls palabre divi-
- venla o Tos aATIgUGS eecritos coronads con fetras olermots ¢ lumsnades Lot romanos
tansmitioron  sus Instituciones con s0ren0s dotados de cierto alre de eternidad.

coracteres
uw i el Orieoe Corcano generied o citun o rogon epicios .. &1 amwris
. tione sus

idoaldgico.

o axscitnd s conanids

DELIMITACION DEL TEMA

[l odismo, n0 36 limi




colwtlvo o de mems. L

‘manitestaciones. Hojesr un periddico proporciona por lo menos uns sproximacion sl grup
social al que pevtenece. Dive sos aspectos de la actividad tocisl sparecen  primers visls: i
tereses, terdencias, inguios de enfoque, cusstiones relevantes, etc. Si se dice que un parid
©o e ol e30ejo del mundo, también o e1 v quizé con mayor tidelidad, det grupo sobis
que crcuta.

€n 1 infocmacidn il solo & sakes. Tod
o ciencis y t0ds Giancia te manitiests como una expresion informativa. Ciencla viene o u
e informecitn relativa # devarminado obietacentilico.! La comunicacks

)

vimlento i twraleze 2

Lt relociones infiniu

Cada perons comurica con su pAIsbs Y Con s prewnela; cada recaplor S Y 1eWKPK
muttiplicada, ¥ lo 4o comviwten & w vez en emison

de ruarvos v muhiplicados mentajes. Podria decirse que s tocisdsd emars e un tejido int
hito de correspondenciss, confrontaciones, dependencias, coincidencias v oposiciones.

Un ejemplar de un perlédicn es un deposito v un a1parsor de mensajes diversos en conten
008 y en formes. EI pariédico es un mensaie en s/, ol 18mpO que sirve de 1OPOMLE & Much
0tros mensajes. €1 periddico contiens sweemos, Aoticlas, opiniones, -u.m-vaoum.

iugados pare Integrar un continente que, en cisrts forma, tiene 8 ls autonomia
5 contenido, pero con el cusl estabiece v desarrolls una especial venes o reecons

E1 continents, la forma o la presentecién de la informacidn pariod(tica, tiene su Propio v
for praponderante, en gran medida conectado con ¢l fendmano estético, Porque juege o
a forme, of color, la imagen, el peso v ¢l volumen dgticos y con ls compoticidn géfica

Las relacionas propies que 1o Gesenvuelven antre todo contonido v W forms. se establect
ntre. 'y continente Gal mensaie priodistico, pevo en este caw, ol continents sd
i o dearelr Grt utomomi, comsares Sra nlhence il tobee s contanid
Las formas do » otros sitem

relaciones entre las di ins de menusies. L e expronan ¢
o txto €a01it0 se refuerzan o se ContranTeRan coN las spelacionss que 8 ke afectividad ¥
n ‘plantean s formes.

En L primars catogoria de eios menaaies te hallan los que refieren sigin scontecimien:
actual @ interemante, o5 dec
Interpretacidn de las notkcias, sea en forma de editorisles, s en lorme de columnas ideot
‘gicas; v 104 Que 1(#tan de promover € CoNMIMO de n articulo o 18 utilizecidn de un sen

Paca trasmitie @105 Menuajes primarios, e periodicn facurre o siementos materisles expres
Vo3, c8digos, seAas, 31003, COA UG de 103 cusles tiene 3U rOPi0 valor SXPrEMYD, b PO
signiticacion que, como una fuerza interna, & 1 voz Que 1o Conects al contenido del mentaj
peincipal, tiende s proyectario por w pIopia Sgnlicacsdn. A, por eemplo, 5i ol mentaj
principel induce 8 tomer una bebida mediante la (01ogeatia cie un desierto v la imagen do u
o rbomma v exarchado, ( 1ecindts v quizh mperceptible emmacitn de e creads o
ol conjunto, por cads wno de
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Hasta 1a letrs v ol color deben aportar s fuarzss significativas sl éxito del menmale v, en ot
contexto gl

toco arul,
o ol mansaje principal.

Lis novicies funesies o gt
rénicas antfatices enigen I

perscer como disperss o lm—la—b.k €4 uf como, e compefes e ran prens
emprendié contrs les droges Impon
e latinosmericance.

Un o imaris o 1o une

fou periddicos s catien, pero 3
madiars ls ubicacion, e contenido y ol despliogue
ol toxto.

Ee tipo de relaciones signiticantes
tioo, conmituyen ko que sba se he dado en llamer ta ideologis del continente de le Infor-
macitn de prensa.

REFERENCIAS

Con fracusncie s uthizs aomo i
ol ssqueme derivado de las preguntes de Lasswell: Lquidn dice qué, ..mvunqmmv
wi? Aplicario sl examen de lss formas en el mensele periodistico probsblements dé

mo--.m Tomblén establecers of kTPRcto que, conjunts 0 seperademente, oA
Los remsttadon, sin embamo, ex-

-l-n 108 propdeitos de este 1rsbo.
Por lo demids,

ool g
U los més originaies énguios e cads UMD e 08 elMENcDs Gel ProCIN) COMUNICRLIVD.

L carga
o la toorfe de . Muraro). Uribe), &
1o ideologle imperisliets en los medios (L. Acostal, o le estructurs de ol
pronta Imperistists (K. Viewsg y W. Walther), al conformiama (Aman), etiters. Participe
on mucho del impecto de Ls imegen LJ. Costa)

Por lo demis, o
mases, toca de lieno sl problems fundamantal de todo el sisteme, cual & o
360, 1o Cusl demuestra por 11 8010, is smplitud del teme.

o medios de

£L PERIODICO

E1 pariddico cumple , en 1as 6conom/as de mercado, distinas funciones sgin s dhveries.
. wmmuw-mmumam
conss, ideologles y en of fomaneo del.




En los pafses donde sl costo de produccion del perkddico e superior 8 precio de vemts, @
Wgico suponer que s publicidad comercial tiene el lugar prepondersnts en todos los tant-
n . 18

aw
a categor(a rigide que e ¢l espacio, u
|m¢a-nomvhh-mml-m

vmmmwunlwmw € por ello que ol pariddico, anhmmdv
muestra sor un simple 10porte de 101 BNUNCIOY, BUNQuS resente diferenciss con los muroL.

Ambas funciones, s publicidad y W informecion, cumplen su propio pepel en el conglome:

rado, vmurlnkm,uaulmn«mmo«umm Lo pubk-
veals

imie cr
M-.um-m«nmimnmm«mqu-,

También debe tenerse en cuenta que
o da etado, dl que trmine por depender o lguns M, e s paa proCurIe o

producckén o
Dol-o Poticlowo que mantiene of estado: vo 400 por subvenciones en forma de franquicias ¢

En 010 orden de idess, e dics Que ol pridicn ex ¢ exaprte do 10 qus ha ocuido en o
mundo por lo menos durante las o periddis
¢ convierte en s mundo hesa ef Puto de considerar que aquelo que N0 sparecs en ¢l pe
riédico no ha existido en el mundo de ks reslidad y qus cusnto aparece, ha ocurrido en
forma. en qus of parédico [0 dics, aunque 1o hays ocuido i, unque no haya ocuri
do.

L emprews periodistica se preocups por completar su producto con articulos y seacione
suticientements verladas, porque de #1a meners conurarrens s competencia y capte b aten
cin de mayor nomero de lectores, con ko cusl se valia o spscio publicitarlo. Para alcanza
un mayor nGmero de letores, of recurso més sencillo e balr el nivelde sariedad y de e
candencla. o»u entonces |. s profundided v I

formaciones, y.
de umlumw‘ Trete do aducar 1 cior & dametieta Cre » no Comemmonde s e irs
Iidedes de uns empress period stica.

E1 pariddico, por lo demds,
bién participan Ia radio, fa televition,
lales d Momados

cina, loa carteles, stobters, y fos multiplicadores so

Ese sistema informetivo e tan COmpIsjo ¥ COMPIeto, Que &5 Capaz de straper do aigune ma-
nera 0 en akgin momento, o la casi totalided de los miembros de s Comunidad, Indluyende
u-n-w uxdionos, s, ancianas. La variedad de s tamas, de 1os canale y G los me-
dion por una téens . %00 le mejor

m-r-i- flogard hasta donde el sistems o neceshe.

s dacie, que o téenica de 60
9ue 8 10001 los sectores y Cumpla s obietivo. En e thonice perticipen e itores, COmPeg:



radores, disgeamadores, literatos, dibujantes, idedlogos, politicos. artitas, artessnos, obre-
1o, operarios, periodistas y comunicadores en el més amplio sentido del término.

CATEGORIAS GRAFICAS

Cada periddico u formato o tmafio cirscter(sico, ¢l cusl ha 1ldo mml-u.
por el un-

908 generales.

] nde o estindard (Excelsior) tectura,

do
apta para formar hibito o fomentar la asiduidad, 4 la vez que apels a s identificacién que

‘puede basarse en la tradicidn o en la ideologls.

€1 formato pequefio o tabloide (La

rado que Yo lasresime.

nes noticiosos. El tablokde sensacionalista (La Hora) procura llamar s atencidn del cansado

Inctor vespertino, con el golpe visual Que causan 101 caracteres desproporcionadot, an tanto

que of compacto {La Repdblica), procura transmitir una breve informacién, sobre mayor
i , en solo 3

Pero v | tamafio de la plane,
terminaron por denotar tambin, un estilo y uns temitics perlod(stica, estilo caracterizado
por entitico, sbletivo y superficial  tamdtica que sbarcd Iss cuestiones propiss de la vida
privada de las personss y

menos por sus origenas, ninglin recurso periodfstico se ha entilado con tanta punte-
rfa hecla Ia suplantacién de los problemas resles, que el formato tabloide, difundido con la

o v ansiss de evaskon porls
Segunda Guerra Mundial.

Con s seculas moraies e U guare nimitacén v s inflancin ideoldgica, gt of -
bloide que o la larga, e ha

adecusdo 8 Iss condiciones concretes, su carga Ideokégics orlginal.

E1 wblokle nackd precismente al término de la Primera Guarra, pero durante muchos afis
solo alimentd s evasidn v el interés morbow en 109 pafses Industrlalizados, sunque desd
entonces trazd sus Iiness genarales ceflides al sensacionalismo, I8 violencia, Ia vida (ntima, ef
ariman y los tamas intrascedentes.

El tamado, como categor(a propla de
importancia variable, segi hébitos visuales y propensiones Cultureles del lactor, por 4o que

€1 tipo de letra que 50 utilize en los textos v en los umm expreta com distinta si es origen
romano, eglpcio o gético. La
dus

por
contener. E3 més, el tipo Bodoni, que umnm toda la prenss, o% tan napokednico como el C-
digo Civl.

a



€1 grs, neutro y meancél a prehisioria,

tiondan s dominar les planas, y con su vocscion de centro, resulte ides! pers squleer e
masas negres de los titulares v fotogrefiss, con el eire lbre y las stmosfaras ablertes que de/
lonlos expucios blancos.

La sicologfa de tos colores es universal, no solo geogrificaments, sino también en cusnto §
for i eimon s 0 o 3 o ot oebre, oy e o shempre v on 1odes parta

del pansamiento simbdiico v de s actividad esponténes o inconciente de la simbo.
et 1 ot color o 1 por a relockons con los textos ries s lltrackones
oy,

E1 descomunal contrabando ideokégico que en pariodo de s expension econdmics nortes:
mavicans scompald sl pariodismo, escogid pera sus llustraciones, of color smarllo, e més
clido, e més ardierte v o més expansivo; ol color del wl, de ls luz y del 0r0. Y o smeri-
Whimo llegh & caracterizar tode une époces egresive v gromrements mercantiista en of pe-
riodisme.

En las ilustraciones, cads imegen tiene por su propla naturalezs, I fusrza expresive aue te
imprime su form, su color v los servs u obletos que represanta. Cads fotogratie imprice
u dinémica 6) contorno Inmedinto o 3 toda s pging, va Que Las finess de fuerze de s
figuras, se provectan mas ollé de sus limites y dirigen 1a vista v los sentimientos del lector.

Ademis, ol conjunto de s elsmantos gréficos del paritdico, como los textos, los tulos
o3 llustraciones, integran en la plane, un t0do globel.
iunto de seflsles conjugadss en un Campo visue! pera Creer une figura total y su correspon-
diente impresin total.

Como toda imegen, la percibids por la plans & percibids simulténesmente por e lector,
va comclante, v inconsciontemante, cum- 1o detlene en cusiqulers de sus elementos,

impresidn general. €5 claro que, sunque no existen Intrinsecaments relacion aiguna entrs
fe3 partes que componen s plana, st todo parcibido tiends e Integrarlas en una unided sig
niicativa.

Como tods imegen visual. la de la plans pusde Qus 010 levemente atraviese ol nivel de con-
Gencls, poraue opera en ¢l plano afectivo, eRtimulando situscione, estados animicos d
predisposicidn o Indiferencis, rechazo, ete., 10 cual, sl coordinarse con el contenido Inme-
duto del mansje eaito, hubrh de dar Gomo resitado, i objetivo res del mansie, of

Mediante fos recursos graticos, o periddico jerarquizs las informaciones que presents, con-
fiere o resta o una, induce (s lecturs de otras; dnimula o resiza s noticls:
‘snwia, contrarresta o recalca los efectos de un mensai

a2




€1 pariédico qula Ia atencién v of interds dl Wector, La indica qué debs leer y cOmo leerko.
Qué conclusiones sscar y qué posickin sdoptar rente sl mundo va Interpretado. en que de-
e sumerglese el lector.

Las columenas angostas remdtan miés atractivas y nerviotas, en (amio que les anchas, com i
ibn

sadas en editoriates, urs sensacit na v . La dirposi-
cién angosta v vertical de los con

dsd, en taro que las : i I
tan mis posedas y lenus.

La ublcacisn de lo ditarentes slementos gréficos en s plana, constituye otro ¥ compisio

que comunica Informackin v sentaciones diversss, Una distribucién equllibrads
tionde a 1a inamovilidad, pusde.
dar la secsacién de desconciorto o insmguridad. La técnica recomienda un poco d desequi
brio, para comunicar dinamiamo, y crear condickones més aptas 8 la recepcién del mensale.

En cada piana, sdemis, i
nanes, L

S0 ha dicho que un perkbdico “Bien surtdo de noticies de primers mano, de brilantes co-
mentarios y cricicas de iktraciones altamente period/iticss, de Interesantes reportaies y
rbacas, etcéters, represents una publicacidn recomendable y de mucho valor Informatio.
P su dxito i

de todo ese meterial.
noticla 0 un artlculo, y superi ef octor los Que debe leer en primer Iugar, exprosando as!fa
opinidn de la Redeccidn ain sin una sole pelebra de comentario. L forma de confeccioner
un artleuto, &l modo de componer un titular, le Intencidn en el emplso del color, etc., son
e especie. o8 ir il
10 50 puaede conseguir en la prenss sino con una bien planeeds disgramacion. La confeccién
mmwmwmmmmmﬂmmmmmdolu-m-»

¥ forme™3

PRESENTACION DE LA INFORMACION

1 tams do la presentacion hace refy o I
festaciones, 3 s ubicacién en ta pls i

ronde clertss condiciones Intarnas G 1 nota Informatv, aus determinan 3u enrveturs,
pera ¢l logro de su obistivo.

Las conocidas ideas de la pirdmide invertida v de las seis preguntas enuncladas por Tagore,
qué, quidn, c6mo, cuindo, dénde, por qué, 1on también medias de expremion de determina-
das idess y do determinadss apeisciones. Infiuyen en la ponderacion de 1os elementos o ac-

. v shededor int

orar ol esquema gonera! del mensaje recibido.

Ls llamada estructura de s noticia influye on la presentacién gritica de la informacién por-

ue egklec tangos e inmadlatez pare o8 lementos, demis de que s peet o un tra-

miento_tipogrético

mediante tipos més grandes o més pesador. En los anuncios, y a veces en las mnldu, los pun-
merecen ur i

43



¥ detevminar un arigen pars $ods s concepnualzacin. De hecho, o disgramador v o e
dor besan su trabajo solemente en

macién.

Resulta, puss, diractements relacionada k presantacién Upogritics con e distribuckie de bs|
los taxto, v los i

informativas, i jos.d

do y compeendido, v pars que ol lector aprenenda el mansle. En elio tisnen un pepel expe.|
cal, los " v

o o
finalided integrados en ls plane.

Los ti oje. “redun|
dantes™ en o, ya a
mlmua»m-amm .nnmow-m-mmr-mn-m-nn-u-m
foerzo.

Las potebras s i sque ]
quellas toctor. Hay

w

ticas, [ fuer-
Se considera [

¥ ddnde deben ublcarse

v s fijacidn.

|
Hay estudios detallados sobre s um-uonn sdecuades o ahos Indices de legibilidad, com-

como les siguientes: e revim ciam ot tenen U i do ghilidad i

rior & 30, equivalente » muy diffclles, en 14nto que los “digest™ comesponden a una legbill

dad normal, v que las fameninas, los policiacos v las tiras cdmicas van de bastarte ficlles s
0

Los ertudios de bl
tords humano, b‘uﬂ-l“lwmhmﬂhulml-ow
a3, s dechr, . de don

de foouta oue s publicacionss clentiice tianen un cosficient ffo y I8 nowlas urtls
costiciente spasionante, y qus s trmmisibilidad de los menasles obedece & una sencills fér-
mula de humenizecidn $

La estructurs de la radsccion, ls neturslezs do los elememtos que Integran las Informaciones
parlodisticss, y tas condiciones de presentacion grifics 1o hen dessolado en gran medids
stendiendo & requerimientos Lécnicos v estéticos, pero fundamentaimente a las canscteristl-

¥ ticolégicas do I En ene sonti-
do, et perlddico retieis en Cierts forma, ks condiclones de validez subjetiva de un sistema o

@



) v ;
la aplieacién de los prln:lp-’os de ponderacién, fas cuales 8 su mohdun. por una parte, ¢
ninfluencis potencial del acontecimiento sabr el redactor y. a formacién ideold-
gica del codificador. el omi
101 del receptor.

Envirtud del principio de proximidad, ss ponderan Ias Informaclones para que res! o aps-
rentemante creen en el loctor Ia seraacion de idamtificacién con el hecho 0 con of wieto del
relto, lo que puede darivar de una vecindad espacial, espiritual, idsalégica o simplemente

tector. La i

"

mér contacto,

u pmman antificial que se crea con informaciones o fotogratlas Intrascendentes, se ex-
plica por

s, pero qu. o 3 acercan al primer [
identificar al lector con 2
dentales, lo cual constituye toda una funcid ign informati
sinformacién.

Ous principios de ol
‘miento del objetivo etanclel del mentaje, s ol limado principlo de prominancis, de acuerdo
al cual el mansaje se vuelve més impresionante cuanto mis conpicuo es el suleto del relato,
como cuando se respalda la difusién de une idea con cites tribuidas & héroes, 0 cuando se
incita ol consumo con ¢l ejemplo de una vedette.

En otro orden de cosas, a3 cisro que el Pablico no lee (odo ol periddico v qus, dentro de
. pis .

O aht of detarrollo de un verdadero arte pars pescer lectores, mmqu.uauch»
mente hablando se loman nm-:bn« s realidad y principio del placer. Do acuerdo s ente
mm s i al receptor,

equivalen

e Faldnd Est excape cortespond tes més da s vece. o 8 un deicanc G s priones
cotidianss, 3ino a la wtisteccidn de une curlosidad morboss, por siempio. En esto orden de

tivas, y as rolativas 8 crimenes y violencia.

En 1 estera dal principio o la realidsd, las informaciones provocan un estimulo diferents,
crean una inquietud respecto de algo v provocan o tienden & una setisfaccion retardsds. €3
decir, ta necesidad y el deseo del lector 00 se extinguen total ¢ inmediataments. E1 lector 16
scerca & los problemss. ung lec:
tus que pueds incomodare pero que le cres une actitud frente o Ia vids ¥ 8 I socie-
ded. 87 71

En ol pariddico
o ox principios i L
iones acerca de 1 reali 2 i i




i,

tisfacclones inmediatas, conntituye una de 181 mis frecuantes formes de menipulacion + §
o " .

ico.
to hacen para suplantar 13 durs v fes realidad.

Las Imaganes, 1as formas y los coloves utilizados en 1a presemtacidn de I Informacién
distica y publicitaris, 1o mismo que 1as configuraciones e 1a comparicidn gréfica de! per
dico, lievan su correspondiente carga sicokdgica ¢ Intencional, v en la medics en que perty
pan de s icas de las i

“Deando al margen ol sndlisis de

for una. profesionsies
esde los thrulos hasta Is ubicacién do cads texto, mdwmuhmr-

pioado an la s, (00 con vista a Inducsr o kctor  que recibe como conclusidn 7
" " iy

LA MANIPULACION

En erte punto, pareceris que los redactorss, los compeginedores, kos edkores, columnisus}

demis, en las redacciones

0 1a forma en qus habrén de manejar los hilos
opiniones

In preparacién v prosentacion del mema
No e asi, sin embargo.

1 perdico e, ssncislraru, f roduc de n usteme 4 un momene dado. No hace|
o reflelar

posibilidad de racible configuraciones, distorslones: ruidos.

€
108, 10 redaccién del meraale, of diagrama del periédico, Is compasicidn v la impresidn.
ello Imervienen reporteros, redactores, editares, compaginadores, fotdgratos, dibujantes,
tomecénicos, operadores de composicidn, caricaturists, etc., de cuyos estuerzos coording
dos rewuite of Vo la sl
de10d01 los exfuerzos.

“Lo que produce of comunicador y
nado. en forma decisve por sus releciones socisles, por 108 grupos # que pertenecs y en
Que ocups tanto une condicidn determineds como tambidn funciones representatives ew|
clfieas”.

Al mismo tiempo, el comunicador desarrolla frente af amblente que ko rodes, ciertas actief

= opinlones y principlos resecto del régimen, l religién, los sindicatos, etc.

= actitudes rewpecto ol publico, su inteligencia, curiosidad v necesidade;

~  acitud y opinionas sobre el papel socisl de 1a comunicacidn: sus funciones piblicas|
comercistes;

v
17008, anunclantes, amigos, Instituciones, grupos de Inereses,

4




Livertad de Prensa.




A 520 hay que agreger ks presencia de los Namedos “puavdianes de frontere” &._4
sogin W. Wilkl, que
nlcacién v que, por eo, controlan, condiclonen o impiden ef peso de las Informeciond

Ew funcion de filtros del sistama corresponde o ios camsores, & los direstores y 3 los fetes
redaccion, paro tembién
ol

aleprenss.
0y Gmo debe pressntarse.

Encads
060 0 nada, les diversas formas de
s resnancla v ol ruido épticos scomibies a la- presemtacién del mensaje. ¥ con frecused]
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