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Los mediosde comuni-
cacién siempre hansuscitado
debates en el 4mbito acadé-
mico y en la opini6n publica.
En este sentido, la television
es el medio que mayores in-
quietudes despierta sobre el
papel ejercido en la difusién
de la cultura y de sus valores.
Quienes conviven o trabajan
con adolescentes suelen
preguntarse cémo pueden
competir con un medio tan
seductor, que intenta despres-
tigiar los valores recibidos a
travésde la familia, la escuela,
las iglesias las asociaciones
culturales.

Este libro pretende
verificary refutar losalcances
de estudios anteriores sobre la
televisién y suimpacto en los
adolescentes. Combinando
enfoques y métodos proce-
dentes de la psicologfa social
yde las teorias de larecepcién
televisa. Yolanda Montero ha
realizado un trabajo con ado-

lescentes a partir del visionado
de la serie “Al Salir de Clase"
emitida en Espaia, aplicando
un cuestionario anénimo a
546 jovenes estudiantes de
ambos sexos de 15 y 16 afios
de Salamanca.

La autora, luego de una
pormenorizada y rigurosa revi-
sion de antecedentes tedricos
y empiricos sobre estos temas,
presenta los resultados de su
indagacién, expresando su
conviccién de que “el especta-
dor es quien dota de riqueza y
profundidad a un material que,
a primera vista, puede parecer
poco profundo e infructuoso”.
Desde este dngulo, Yolanda
Montero relativiza la validez
de los enfoques que sostienen
que los espectadores se ven
influidos pasivamente por
los medios de comunicacién
y reciben acriticamente sus
mensajes. En el enfoque que se
presenta en este libro, esto de-
pende del conocimiento previo
que los espectadores tengande
los temas respectivos, siendo
mis importante la influencia
de los medios, en aquellos
casos en los que se tiene poco
conocimiento previo.

En este importante es-
tudio, que resalta la funcién
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socializadora de la televisién,
la autora rompe asimismo
con muchos otros tépicos
sobre el tema, tratados con
superficialidad en la literatura
disponible, a la vez que pone
de relieve la necesidad de
investigar con rigor cientifico
la compleja relacion entre los
adolescentes, latelevisiénylo
valores que ésta les trasmite,
dejando planteada una inte-
resante pregunta para futuros
en estos dominios. “ia qué se
debe que este tipo de seriales
acttien modo de imanes, de
tal forma que, mientras a
unos adolescentes les atraen

poderosamente, a otros les
repelen?

“En el debate social
en torno a la problemitica
de los valores que trasmiten
los medios de masas (destaca
la autora, citando a Joan Fe-
rrés) hay mucha miopia que
alcanza tantoa los educadores
yeducadoras (padresymadres
de familia, profesionales de
la ensefianza....) como a los
profesionales de los propios
medios. Esta miopfa tiene
consecuenciael hechode que
tanto los unos como los otros
acaban eludiendo toda clase
de responsabilidad”. Y citan-
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do a Pérez Tornero, afirma
que se hace imprescindible
imaginar el futuro de otra
manera, destacando que esto
esimprescindible en general y
lo es en particular en la edu-
cacién en medios, esfera en
la cual “se tiene que intentar
comprender el aceleradisimo
desarrollo medidtico del pre-
sente y del inmediato futuro,
sobre todosise quiere, aunque
sea minimamente, gobernar
su propito presente’.

Mais informacién en
la editorial, en la web y al

e-mail:gedisa@gedisa.com



