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a invasion de los «no retornables» es un

. factor mds de la agresion a los derechos
fundamentales del individuo en lo que concierne a sus
condiciones de vida. En este sentido, resultan alarmanies
la pasividad de las autoridades obligadas a mantener la
proteccién ciudadana y como tal preservar las adecuadas
condiciones del medio ambiente, asi como la complici-
dad, por ignorancia o no, de una serie de estructuras que
contribuyen en el proceso de contaminacién galopante,
financiado por los bolsillos de los consumidores naciona-
les.

La leche se ha considerado histéricamente como
un elemento fundamental en la dieta diaria de los nifios.
Lo accesorio de un envase que preserva el producto por
varios meses, para la economia familiar, ¢s innegable.
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Esto resulta una deseconomia para el consumidor y,
ademds, un elevado costo social para la comunidad en
contaminacion.

Progresivamente se han ido introduciendo los en-
vases «irrompibles», en tamafnos gigantes propios de
campanas de mayor consumo por menor precio en el
producto. Pero de este proceso de introduccién se ha
pasado a los envases pequeiios, lo cual se orienta a una
cobertura masiva con este tipo de envase.

Resulta estrictamente necesario manifestar que en
la mayoria de los paises desarrollados, la tecnologia que
ha desarrollado empaques sustitutivos del vidrio ha en-
frentado serios problemas formales. Los mismos empa-
ques han sido prohibidos en virtud de que estdn fabricados
con materiales que no son degradables en el medio am-
biente natural. El efectivo incremento acelerado de la
contaminacion en los amplios sectores urbanos contami-
naen forma alarmante el medio ambiente de las ciudades.
El impulso de la venta del producto a partir del «confort»
y la«economia» que generan ventajas al consumidor se ha
considerado como un problema de las grandes urbes. No
obstante, en nuestro pafs la situacién es mds alarmante
cuando el mismo tipo de presentacién se utiliza para la
distribucién indiscriminada del producto en todo el terri-
torio nacional. Los elementos que proyectan economias
en refrigeracion, bodegaje, transporte y proteccién por
pérdidas en dafios y derrames del producto, agregado al
elemento usado en algunos casos de «mayor cantidad por
" menor precio» resultan de mucha atraccién para un distri-
buidor inconsciente, tanto como para un consumidor
indolente.

En los paises industrializados, se impulsa un ma-
yor desarrollo de mdquinas automaticas dispensadoras de
alimentos que la distribucién masiva de empaques no
degradables y, por lo tanto, contaminadores del medio
ambiente. Esto ha originado el desarrollo en la investiga-
cién de empaques hechos de materiales que resulten
degradables al contacto de la parte interna con el medio
ambiente natural. Los viajes espaciales en ambientes
constituidos han facilitado este tipo de investigacion.
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Es preciso cuestionarse sobre cudl es la racionali-
dad de los diferentes componentes del espectro de la
sociedad desde la perspectivaeconémica, social y politica
que favorecen la eliminacién de los envases de vidrio. No
debe dudarse que la responsabilidad en este caso es
compartida en lo que respecta a un acto de violencia que
destruye el medio ambiente natural.

Sibien es cierto que en un trabajo como el que aqui
presentamos no procede ni es factible un andlisis exhaus-
tivo, abordamos esta problematica de la «complicidad»
citando algunas estructuras.

El Estado, subordinado en la mayoria de los casos
por unasituacién de mercado que actiia como socio de las
rentas de gestiones comerciales cuya biisqueda tinicaes la
rentabilidad de la inversién, suele ser complaciente con
mecanismos que faciliten su gestién fiscalizadora de
socio pasivo. Esta actitud burocratica, ajena a la gastada
coletilla de «protector del bien comiin», origina su com-
plicidad activa en este tipo de agresiones contra los
derechos fundamentales de los ciudadanos. La operacién
impositiva, fundamentalmente en las cargas susceptibles
de traslado al consumidor, genera la preferencia por la
«modorra» burocratica. Se mira el control fiscal como una
accion ajena a la globalidad de la funcién del Estado. Los
productos envasados, principalmente los de consumo
masivo son importantes generadores de impuestos de
consumo. Cuando en estos procesos se utiliza el envase de
vidrio, el control fiscal resulta de critica administracién.
Resulta por lo tanto obvia la preferencia fiscal por el
envase «no retornable».

En el caso del envase retornable, el consumidor
realiza una operacién de transmisién de valor monetario
que se denomina «depésito». Estas cantidades de efectivo
se convierten fdcilmente en una venta real, que no es
tipificada como tal por las empresas productoras. Esto
promueve una significativa evasién de rentas por medio
de la dificultad del control de «stocks flotantes» de
envase. No es de dificil comprensién que si el envase no
es retornable, su costo va incorporado en el producto y la
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gestidn fiscal se simplifica. Ademds, el envase de vidrio
tiene una elevada probabilidad de rotura, que genera
pérdida en su costo que, sin lugar a dudas, es mayor que
el valor del no retornable, derrame del contenido del
producto que constituye otro factor de pérdida y ademas
lanecesidad de que el fisco acredite el monto del impuesto
de consumo originado al desaparecer la posibilidad fisica
de queel producto seacomercializado en el mercado. Pero
ain existen para el fisco mayores riesgos asociados,
debido a que las variables que intervienen en el mercado
promueven la necesidad de cambios radicales en la pre-
sentacion del envase de vidrio (color, forma, tamaiio).
Esta situacién ubicaria el fisco ante una situacién de
obsolescencia o agotamiento acelerado de este tipo de
activos y que serfa susceptible de computar como pérdi-
das acreditables a la empresa. Este tipo de movimientos
son millonarios en la industria de los productos envasa-
dos.

El otro interesado en esta situacién analizada en
este trabajo es la empresa fabricante y sus agentes de
distribucién en el mercado. Entre las ventajas estd la
aceleracion en el manejo del producto en virtud de que no
hay trasiego por retorno de envases. Esto, obviamente,
genera una economia en la operacién y, posiblemente,
una disminucidn en las necesidades de personal, asi como
economia en el transporte en correspondencia con la
reduccion del tonelaje movilizado y el viaje de lacargaen
un solo sentido y economia en los espacios del bodegaje.
En cambio, en los casos del envase de vidrio, se requiere
un espacio para lo denominado «vacio» y otro para el
producto final. También hay con el envase no retornable
economiaen ladisminucién de la probabilidad de pérdida
por roturas, desgaste y daiios en el producto, y economia
por ladisminucién de riesgos de accidentes de trabajo por
manejo de envases mds pesados y mds contundentes o la
disminucion del trasiego, lo que disminuye también la
incidencia de este costode produccién y operacion. Como
puede observarse, todo lo anterior rige dentro de la racio-
nalidad empresarial que forma parte de su objetivo.

Otro componente de esta problemdtica es la em-
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presa publicitaria que realiza una labor envolvente de
«orientacién» hacia el consumidor. Se magnifican las
bondades del nuevo envase en busca de conquistar la
preferencia por determinado producto: «envase higiéni-
co», «no requiere refrigeracién», «envase irrompible,
«hecho ahora de acuerdo con sus necesidades», «moder-
no», «mas econdmico», «manejable», «mayor cantidad».
Debe interpretarse, ademds, que cada «lanzamiento» del
«nuevo producto» moviliza mayores iniciativas publici-
tarias y en ese «mundillo» que «ayuda a la escogencia del
consumidor» la creatividad se paga bien.

No obstante, atin no concluimos con el espectro de
la complicidad. En la época actual, el deporte tiene una
organizacién que es un cémplice activo de toda esta
tenebrosa maquinaria que produce el flagelo de la conta-
minacién. Citemos, por ejemplo, Gnicamente dos even-
tos: los Juegos Nacionales y la Vuelta Ciclistica a Costa
Rica. Es bien sabido que los patrocinios de las empresas
tienen como principio una accién concreta publicitaria.
Por estarazon, interesa el evento en si y no la preparacién
estrictamente atlética de la competencia. Por lo mismo, el
atleta, luego de una preparacién larga, en la mayoriade los
casos poco cientifica y carente del apoyo técnico y nutri-
cional adecuado, llega a un acto en donde con un uniforme
que destaca una marca de un producto corre riesgos
azarosos y pone en peligro su vida o por lo menos su
futuro. Puede decirse, sin temor a dudas, que los directo-
res de la organizacién quedan sumamente satisfechos con
el «display», pero el atleta es s6lo un conejillo de Indias
que atenta contra su vida y ademds es un vehiculo publi-
citario de un oculto peligro para la comunidad nacional.
También es notorio el ambiente creado alrededor de un
evento de estos y que, en términos simples, podemos
concluir que es en donde propiamente se inserta la activi-
dad. Este ambiente (por ejemplo ¢! Parque La Sabana en
los dias de recientes juegos) ebulle en propagacién de los
contenidos contaminantes y ademds proyecta su imagen
a todo ¢l pafs. Resulta lastimoso que los organizadores
que forman parte de comités realicen una venta del evento
en donde el contenido esencial es el esfuerzo de jévenes
deportistas en busca de efimeras glorias «con sabor a...».

93



Lainsuficiencia atlética de nuestras jévenes gene-
raciones se hace cronica, al ritmo de quienes comercian
con sus dolores y frustraciones. Es necesario recurrir de
nuevo alamaximaafiosa de «mente sanaen cuerpo sano».
En medio de la contaminacion esto seguird siendo falaz.

Por ultimo, las organizaciones que en teoria se
brindan a la lucha por la preservacién del medio ambiente
se debaten entre la insuficiencia de una orientacién buro-
critica y campaiias que ocupan un espacio comun entre
tantas trivialidades que saturan la «informacion» de este
pais, con sentimientos «modernistas».

Estimamos que es preciso el desarrollo de una
campafa mds concreta contra el incremento de la conta-
minacion, que se denuncie esa complicidad, consciente o
no, de amplios sectores que sufren de aberraciones comer-
cializadoras. La propaganda contra la contaminacién es
insuficiente, por su cobertura y por su falta de concrecion.
Se requiere un compromiso de los altos poderes de la
Repiblica, en el impulso y puesta en prdctica de una
politica valiente en pro de la conservacién del medio
ambiente.

La Universidad Nacional debe iniciar una campa-
fia global al interior de nuestra casa, que esté por encima
de los mitos patrioteros de sectores externos, quienes con
su silencio cémplice son consentidores del deterioro
progresivo que lainvasién de los «noretornables» genera.
La UNA tiene un compromiso con su propio proyecto de
Ciencias Ambientales. ;Por qué no hacemos algo?
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