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. 1 arte popular de América Latina, es decir, la
produccién artistica de los sectores populares
de la sociedad latinoamericana, se desarrolla en el marco
de una cultura que, por sus caracteristicas histéricas de
formacién, posee una gran variedad de facetas.

En efecto, la cultura de nuestro continente, en su
estado actual de desarrollo, es el resultado de un proceso
que encuentra su génesis a partir del siglo XVI con la
llegada de los europeos a estas tierras, hecho que motivé
una sintesis con las culturas de los pueblos autéctonos
americanos y con las culturas de los pueblos de la costa
occidental del continente africano cuyos portadores se
vieron compelidos a la esclavitud y trasladados a nuestro
continente.

Al contrariode lo sucedido en las regiones coloni-
zadas por los anglosajones, nuestro territorio fue el es-
cenario de un «vasto proceso de mestizaje» (Fernando
Ortiz) que desembocé en el surgimiento de una «cultura
sintesis» de gran riqueza de contenido valdrico.
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El mestizaje implicd, sin embargo, diferentes gra-
dos de fusién de los factores antes mencionados. Ast, los
sectores superiores de la sociedad mantuvieron un mayor
ndmero de rasgos de la cultura del pueblo colonizador,
tratando de oponerse conscientemente al mestizaje o a la
«contaminacién» con rasgos caracteristicos de las culturas
de los pueblos dominados, rasgos a los que no se le
reconocia el rango de culturales sino de portadores de la
«barbarie». Fue en las capas més bajas de 1a sociedad en
donde la imposicién de la cultura dominante llevé a la
fusién antes mencionada con una mayor nitidez. El
mestizaje cultural, entonces, aunque afectd a la sociedad
en suconjunto, fue mdsamplio y profundo en los sectores
populares de la sociedad.

Lanuevaculturaasi formadarepresentaen nuestros
dias, contodas lasmodificaciones que implican el pasode
mas de cuatrocientos afios y el surgimiento de nuevas
culturas dominantes que penetran y transforman lanuestra,
lacultura popular de nuestro continente; ella posee, como
dijimos al principio, una gran variedad de facetas en
funcién de su origen, y un gran potencial creativo que, a
pesar de un sinniimero de condiciones adversas (econd-
micas, sociales, etc.), se concentra en una serie de objetos
de alto valor estético.

El desarrollo y expansién de las relaciones de tipo
capitalista en los paises de América Latina trajo consigo
laincorporacion de sectores antes marginados al mercado
correspondiente adichasrelaciones. Dichaincorporacién
se refiere también a los productos de sectores del drea
rural, que es de donde proviene la mayor parte de crea-
dores del arte popular, lo que acarrea consigo toda una
serie de transformaciones, modificaciones y variaciones
que resulta conveniente analizar. En el presente trabajo
ponemos especial énfasis en las transformaciones de
esencia que sufre el arte popular al incorporarse al
mercado capitalista y al responder a los requerimientos
de éste.

Una de las caracteristicas del arte popular la cons-
tituye el hecho de que el artista «ve el mundo con los ojos
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de su pueblo, sin separar el acontecimiento de su perso-
na» (Hegel), por lo que los productos de la actividad
artistica representan en buena medida «el caracter orgé-
nico colectivo» (Hauser) de la vida social.

Cuando este producto artistico se incorpora al
mercado del tipo més arriba mencionado, éste le plantea
nuevos requerimientos puesto que 1) el uso del objeto es
otro del que originalmente tenia y 2) el gusto del usuario
(consumidor) es otro (formado dentro de una forma
burguesa de organizacién social).

El artista, que vende sus productos, empezari a
amoldarse a los requerimientos de éste para poder lograr
el objetivo perseguido dentro del mercado: vender, es
decir, la valoracién de su producto mediante el meca-
nismo de compra-venta,; no seguird relacionindose conel
productode su trabajo como lo haciaantes (como expresion
del conjunto social al que pertenece como individuo),
sino que empezard a relacionarse con é1 como hacia una
mercancia, es decir, como un producto creado para el
intercambio y que solo realizara su valor en la esfera de
la circulacién de mercancias —al ser vendido—, y que
por lo tanto debe de adaptarse a los requerimientos del
mercado.

Pero la actividad artistica es un singular «patrén»
de la actividad socialmente desarrollada del hombre
hacia el objeto; por su esencia es incompatible con las
relaciones basadas en el modo de produccién burgués. En
el sistema imperante hoy en la mayoria de los paises de
América Latina, las obras de arte convertidas en mer-
cancias entran en contradiccién con su verdadero sentido
originario. Esta conversi6n de las obras de arte en mer-
cancias nos puede llevar en dltima instancia a la
profanacién del arte, a la produccién masiva de sus
sucedaneos, a la destruccién y al fin del arte.

En funcién de lo anterior podriamos inferir que el
arte popular al entrar en contacto con el mercado del tipo
antes mencionado, y en funcién de los requerimientos de
éste, empezard a moldear su produccién en funcién de
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ellos. Ademds, en funcién del éxito que obtenga en la
valoracion del producto por dicha adaptacién, la expe-
riencia nos dice que se procederd a la estandarizacién y
masificacion (elaboracién en serie, etc.) de dicha produc-
cion, es decir que adoptara caracteristicas de produccién
capitalista de mercancias, lo cual implicar4 que no sea
mds, enesencia, arte popular (ni arte en sentido genérico),
pues no serd més el vehiculo de expresién y creacién del
conjunto social en el cual vive el artista.

La estandarizacion y masificacién del arte cons-
tituyen caracteristicas del arte de masas, tipo de «expre-
sién artistica» que corresponde a la formaci6n social-
econémica dominante en los paises de América Latina y
que, entre sus objetivos primordiales, busca la posibili-
dad de que un publico cada vez mas amplio tenga acceso
a la obra de arte por medio de su posesidn, 1o cual cons-
tituye una relacién enajenada entre el hombre y el objeto
(independientemente de la naturaleza del objeto al que
nos refiramos). En los Manuscritos del 44 se dice, en este
sentido, que la propiedad nos ha hecho tan estipidos y
estrechos de miras, que consideramos que un objeto es
nuestro sélo cuando lo tenemos directamente, lo come-
mos, lo bebemos o cuando lo llevamos sobre el cuerpo,
vivimos en €I, etc.; en una palabra, cuando lo consumi-
mos. Asi pues, todas las sensaciones fisicas y espirituales
son remplazadas por la mera enajenacion de todas esas
sensaciones: por el sentido de posesién.

Enlaobradearte el comprador verd solo el objeto-
mercanciay solo secundariamente su belleza estética; es
por eso que el capitalismo tiene una actitud orgénica
hostil hacia el arte.

El arte de masas es enajenado, no es més el arte de
las masas de la cultura popular que expresa la visién y el
sentir de la comunidad en una forma estéticamente bella.

No sélo el arte popular entonces, sino todo el arte
pierde su esencia al incorporarse al mercado del tipo que
aqui analizamos. El rescate del arte popular latinoame-
ricano, la vueltaa su condicién originaria, a su lugar y rol,
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